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SEO実践
あなたのサイトをあなたのサイトを
診断・改善！診断 改善！
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アジ ンダアジェンダ

 18:00‐18:10 SEOとアンサー度(造語)
 SEOを検索エンジン目線から俯瞰します

 18:10‐18:30 事例①tmix
 オリジナルTシャツという、競争が激しくキーワードが一見

少なそうに見えるサイトにおいて、新しいキーワードを検
討します討します

 18:30‐18:50 事例②ゴルフダイジェストオンライン
巨大サイト 施策 部をご紹介します 巨大サイトのSEO施策の一部をご紹介します

 18:50‐18:55 会場からのQA
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T itt で質問しよう！Twitterで質問しよう！

 今回、セミナー中に質問のある方は、後で質
問を受けますが T i で質問していただい問を受けますが、Twitterで質問していただい
ても結構です
 http://twitter.com/ayudante
 お急ぎでしたらその場で挙手をお願いいたします

 Twitterでのご質問には、セッション終了Twitterでの 質問には、セッション終了
「後」に回答させていただきます

 Twitterでの書き込みには 個人情報を含めな Twitterでの書き込みには、個人情報を含めな
いでください

2009/7/24Copyright (C) Ayudante, Inc. 3



Ayudante

検索エンジンのビジネスモデル検索エンジンのビジネスモデル

 SEOを理解するためには検索エンジンを理解
すると分かりやすいです

 検索エンジンは無料サービス検索エンジンは無料サ ビス

 探したいサイトがヒットしなかったら、そんな検
索エンジンは使いますか？？索エンジンは使いますか？？

 明日、Yahoo!でGoogleより良い検索結果が出る、

という噂が出て 実際よか たらどうしますという噂が出て、実際よかったらどうします
か？？

 検索結果の品質は検索エンジンの営業マン！
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検索結果の品質 て？検索結果の品質って？

 検索結果の品質→「アンサー度」(造語)と定
義します義します
 一言でいえば、検索したいと思った情報が上位に
表示される と表示されること
 あなたが決めた言葉ではありません

「パグ 検索したら何が出る？ 「パグ」で検索したら何が出る？

 飼い方、由来、画像や動画、ペットショップ、ブロ
ググ、、

 あなたは何を期待しましたか？？

 それは他の人と同じでしょうか？ それは他の人と同じでしょうか？

 検索エンジンはこの問題にどう対処して
いるでしょうか？いるでしょうか？
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「パグ」検索結果「パグ」検索結果
ユーザーの真の意図

パグの画像が
見たい、、

ザ 真 意図

パグってどんな
犬なんだろう？

できる限り
犬なんだろう？

パグをペット
シ プ

多くの
ユーザーの

ショップ
で買いたいな♪

真の意図を
汲み取る
検索結パグに関する

個人サイトで
楽しみたい

検索結果

楽しみたい

パグのしつけ、
どうしたらいい？
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アンサ 度アンサー度
 テーマの一致テ マの 致

 ユーザーの検索意図に合っているか。特にテーマが一致している
か

 多様性

 複数のコンテンツが返されることを意図している検索語に対して
は 十分な選択肢が用意されているかは、十分な選択肢が用意されているか

 検索語タイプ

特定のサイトを探しているのか 商品 情報を探しているのか 特定のサイトを探しているのか、商品・情報を探しているのか、
買い物・ダウンロードなどのアクションを起こそうとしているの
か、はっきりしない検索語に対しては、それぞれのグループの中
重要だとラ キ グ きるかで重要だとランキングできるか

アンサー度を意識してサイト・ページを制作していく
実は ド ザ を意識し 制作すると う と=実は、エンドユーザーを意識して制作するということ
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事例①t i事例①tmix

 改善点

 キーワードのカテゴ
リ化とロングテール
対策

 業販への可能性業

 テンプレートの調整
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① 1 キ ワ ドのカテゴリ化①‐1 キーワードのカテゴリ化

 商材数とキーワードの種類の多さの
ギャップを埋める

 tmixでは 商材の種類が少ない(24種類の商品) tmixでは、商材の種類が少ない(24種類の商品)
 世の中のTシャツの種類はとにかくたくさんあ
り ザ の好み 希望は様々り、ユーザーの好み・希望は様々

 組み合わせキーワードも多数ある(例、レ
ディースTシャツオーガニック)

 解決策: キーワードをグループに分け グ 解決策: キ ワ ドをグル プに分け、グ
ループ同士の組み合わせで入口を広げる
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キ ワ ドのグル プ化キーワードのグループ化

 属性キーワード
 メンズTシャツ(2,192)→定番と細身に分散している

子供Tシ ツ( 8 ) 「Tシ ツ定番（キ ズ 子供用）」とな 子供Tシャツ(1,819)→「Tシャツ定番（キッズ・子供用）」となっ
ており、キーワードがずれている。キッズは業界用語

 レディースTシャツ(1,419)→半袖、長袖、ラグランに分散している
スタイ( 8 )  ビブ( )  よだれかけ( ) スタイが人気 ビブは スタイ(7,082), ビブ(779), よだれかけ(3,079)→スタイが人気。ビブは
外すべき。「スタイ(よだれかけ)」でよい

ズ サイズキーワード
 ロングTシャツ(5,036), 長袖Tシャツ(2,177)→ロングのほうが人気な

ので、前に出して先に使う。ロンT(1,603)は検索数が少し少なめな
泣く泣く 削除 「 グ 袖 など

3
ので(泣く泣く)削除。「ロングTシャツ(長袖Tシャツ)」などでよい

 ショート丈Tシャツ(1,637)→商品がない。主にレディースの可能性
大だが、ニーズがあるのでは？

袖ポ 袖ポ 長袖ポロシャツ(2,099)→半袖ポロシャツはキーワードではない。な
ぜなら半袖がおそらく定番で当たり前だから、、その代り長袖の
需要があることに注意。これも商品がない(2010年6月の検索語デー
タであることに注意)タであることに注意)
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キ ワ ドのグル プ化キーワードのグループ化

 タイプキーワード

 分類が難しく、「オリジナルTシャツ」という

サイトコンセプトからは少し外れ ある程度サイトコンセプトからは少し外れ、ある程度
既製の商品を求めるキーワードではある

ある程度の図柄サンプルを用意するだけで獲 ある程度の図柄サンプルを用意するだけで獲
得できる可能性のある新規キーワード群

 また、各キーワードの検索数が多いため、属
性などより集客が期待できる

 「カップ付きTシャツ(2,421)」などユニクロの
ヒット商品から生まれた新しいジャンルもット商品から生まれた新し ジャン も
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タイプキ ワ ドから分類作成タイプキーワードから分類作成

キーワード 検索数 第⼀階層 キーワード 検索数 第⼀階層
クラスtシ ツ 9 409 ○ バスケ tシ ツ 2 494 スポ ツTシ ツクラスtシャツ 9,409 ○ バスケ tシャツ 2,494 スポーツTシャツ
和柄tシャツ 5,526 ○ tシャツ 絞り染め 2,470 和柄Tシャツ
おもしろtシャツ 4,918 ○ カップ付きtシャツ 2,421 ○
ラインストーン tシャツ 4,041 デザインTシャツ ハンドボール tシャツ 2,297 スポーツTシャツ
デザインtシャツ 3,687 ○ スポーツtシャツ 2,287 ○
キッズ tシャツ ハワイアン 3,449 ○ 名前⼊りtシャツ 2,235 ○キッズ tシャツ ハワイアン 3,449 ○ 名前⼊りtシャツ 2,235 ○
ロックtシャツ 2,897 ○ バスケットtシャツ 2,202 (既出)
陸上tシャツ 2,868 スポーツTシャツ 名⼊れtシャツ 2,085 (既出)
バンドtシ ツ 2 763 クラスTシ ツ 沖縄 tシ ツ 1 777 和柄Tシ ツバンドtシャツ 2,763 クラスTシャツ 沖縄 tシャツ 1,777 和柄Tシャツ
家紋⼊りtシャツ 2,720 和柄Tシャツ ⽂字tシャツ 1,731 デザインTシャツ
サッカーtシャツ 2,623 スポーツTシャツ 消防tシャツ 1,651 デザインTシャツ
メタルtシャツ 2,583 ロックTシャツ チームtシャツ 1,554 クラスTシャツ
ニューヨーク市警tシャツ 2,531 デザインTシャツ 波 tシャツ 1,437 デザインTシャツ
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① 2 業販への可能性？①‐2 業販への可能性？

 保育士エプロン(17,763), カフェエプロン
(2,665), ギャルソンエプロン(1,758)
 お客様のタイプが異なることに注意: 学生・個 お客様のタイプが異なることに注意: 学生 個
人のグループではなく業務用

業務で使用するもの リピ トオ ダ に期待 業務で使用するもの=リピートオーダーに期待

 商品に対する要件は定番とは異なる

 保育士さん用は、ポケット必須。その他の要件
例: http://okwave.jp/qa/q4715265.htmlp // jp/q /q47 5 5

 カフェ・ギャルソンタイプはシンプルかつスタ
イリッシュさが求められるのでは？イリッシュさが求められるのでは？
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カテゴリ設計例カテゴリ設計例
Cat1 Cat2 Cat3 Cat1 Cat2 Cat3Cat1 Cat2 Cat3 Cat1 Cat2 Cat3
メンズTシャツ タイプで選ぶ
レディースTシャツ クラスTシャツ
スタイ・よだれかけ バンドTシャツ
サイズで選ぶ チームTシャツサイズで選ぶ チ ムTシャツ

半袖Tシャツ 和柄Tシャツ
ロングTシャツ・⻑袖Tシャツ 家紋⼊りTシャツ
ショート丈Tシャツ 絞り染めTシャツ
ポロシャツ 沖縄Tシャツポロシャツ 沖縄Tシャツ
⻑袖ポロシャツ おもしろTシャツ

デザインTシャツ
ラインストーンTシャツ
ニューヨーク市警Tシャツニュ ヨ ク市警Tシャツ
⽂字Tシャツ
消防Tシャツ
波Tシャツ

ハワイアンTシャツハワイアンTシャツ
ロックTシャツ

メタルTシャツ
スポーツTシャツ

陸上Tシャツ陸上Tシャツ
サッカーTシャツ
バスケTシャツ
ハンドボールTシャツ

カップ付きTシャツ
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① 3 テンプレ トの調整(カテゴリ)①‐3 テンプレートの調整(カテゴリ)

 キーワードの設定
 バスケットボールTシャツではなく、バス

ケTシャツケTシャツ

 検索エンジンで同一視されているキー
ワードでも順位が異なる。Yで「バスケT
シャツ」14位、「バスケットボールTシャ
ツ」2位

 H1→ロゴ右横で、「オリジナルTシャツの
プリントならtmix」と言う文言が余分に
入っている。キーワードが分散するため、
必要なものだけに絞り込む

 H2→実質的に見出しになっているが H2→実質的に見出しになっているが、
「オリジナル」という言葉が大事なキー
ワードの間に入ってしまっている。
Michael Jacksonを検索するのに、Michael 
Yasukawa Jacksonはヒットすることはない
ことに注意ことに注意

 黄色に反転しているところが「バスケ」
だが、「バスケ」とTシャツが近接して出
現する場所がほとんどない。あらかじめ
テンプレート中で、狙ったカテゴリキーテンプレ ト中で、狙ったカテゴリキ
ワードに対しては、自動的に対策できる
ようなテンプレート化が必要

 右側「新着デザイン」→「バスケTシャツ
デザイン(新着)」
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HTMLHTML
項目 ソ ス コメント項目 ソース コメント

title <title>バスケットボールTシャツをデザイ
ン！ | オリジナルTシャツのプリントなら定
番のtmix！</title>

「バスケTシャツ | オリジナルTシャツのtmix!」くらいにシンプルに。
キーワードを入れれば入れるほど何がメインなのか分からない。

meta
desc

<meta name="Description" content="バスケッ
トボールTシャツをデザインできます。オリ
ジナルTシャツを1枚からプリント、オーダー
可能。Tシャツのデザインの作成・作り方も
とっても簡単 テキストやイラスト素材をT

「バスケTシャツ」を中央に。もう少しバスケ的な内容に。また同一の内
容を、本文中<h1>の直下に再度掲載(Y!用)。
差別化ができていない。本ショップの特徴を出す。SERPSに掲載される
ことを意識。「1枚からオーダー可、2,500円～！10枚以上で割引+送料無とっても簡単。テキストやイラスト素材をT

シャツを見ながら組み合わせるだけ。自分の
写真も使えます。" />

ことを意識。 1枚からオ ダ 可、2,500円 ！10枚以上で割引+送料無
料。既製のデザインもあります。」

h1 <h1 style="color:#FF007E;line‐height:134%;">バ
スケットボールTシャツをデザイン！<br />オ

キーワードのみに「バスケTシャツ」。H1はできる限り見出しとして使う。
またフォントはページ内で最大のサイズに/

リジナルTシャツのプリントならtmix</h1>
またフォントはペ ジ内で最大のサイズに。

h2 <h2>バスケットボールオリジナルTシャツ
</h2>

H2をトップレベルの見出しに使わないこと。H1と内容が同じではなく、
下層の概念になるように。

h h デザインのしかた /h キ ドが入 て な 「バ ケ シ ツのデザイ のしかたh3 <h3>デザインのしかた</h3> キーワードが入っていない。「バスケTシャツのデザインのしかた」

strong <strong style="background‐color:#7FFFFF;">ハ
ニカムメッシュで汗を素早く乾燥して、ハー
ドなプレイでも快適に着ていただけるTシャ

キーワードが入っていない。「バスケTシャツ」を必ず入れて。

快適 着 け ャ
ツです♪</strong>

ページ
下部

ページ最後に必ずキーワードを入れる。例えば「バスケTシャツのページ
TOPへ」など。
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事例②ゴルフダイジ ストオンライン事例②ゴルフダイジェストオンライン

 改善点

 トップページのキーワー
ド(仮説)

 メーカーツリー/クラブブ
ランドの処理

 URL体系の問題

※注、tmixもそうですが、こち

らのサイトは特に巨大なため、らのサイトは特に巨大なため、
全ての改善点に触れることが時
間の都合上できないことをご了
承ください
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現在のタイトル現在のタイトル

 「品揃え豊富なゴルフダイジェスト・ 「品揃え豊富なゴルフダイジェスト・
オンラインのゴルフショップ
GDOSHOP.com」
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② 1 ト プペ ジのキ ワ ド②‐1 トップページのキーワード
 トップペ ジのキ ワ ドとは トップページのキーワードとは、、

 トップページはSEOにおいて、そのサイトが最も強力に対策できるページ。
そのため、トップには最も集客力のある、ユーザーセグメントに合った
キーワードを選択するキ を選択する

 現在設定されているキーワード群
 品揃え豊富(0)、ゴルフダイジェスト(187,376)、ゴルフショップ(24,854)、

GDOSHOP(2,147)( , 47)

 これでよいのか？？
 「ゴルフダイジェスト」はサイト名なので絶対にヒットする。わざわざ前

に持ってくる必要もない持 必要

 ゴルフショップの派生語に注目。検索数の多い順にゴルフショップ新宿
(4,735)、ゴルフショップ名古屋(4,645)、ゴルフショップ東京(4,321)、ゴルフ
ショップ大阪(4,091)。。

リアル店舗を検索しているワ ドの可能性あり 広告を使 てコンバ ジ リアル店舗を検索しているワードの可能性あり。広告を使ってコンバージョ
ン分析を行い、「ゴルフ用品」とどちらがROASが大きいか調査(※安川注、
分析は実施しておりません)

 ゴルフ用品(71,333、Yで4位、Gで31位)、ゴルフクラブ(102,431、Yで12位、G
で 位)は よいキ ワ ドに見える( ンバ ジ ン未検証) TOPにはゴルで19位)は、よいキーワードに見える(コンバージョン未検証)。TOPにはゴル
フ用品を設定し、ゴルフクラブは下層に設定。

 GDOSHOPはドメイン名でも使用されているため、SEO施策を行わなくても
1位を取れる。またブランド名としてGDOSHOPというのはちょっと長く(申1位を取れる。またブランド名としてGDOSHOPというのはちょっと長く(申
し訳ありません、、)検索数も少ないため定着しているとは言えないのでは
ないか。
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ト プペ ジのキ ワ ド選びトップページのキーワード選び

 入れたい要素

 ゴルフダイジェストオンライン=ブランド名

 ゴルフ用品 ゴルフ用品

 GDOSHOP??

 入れない要素

 品揃え豊富→meta descriptionへ 品揃え豊富→meta descriptionへ

 ゴルフショップ→？？もしあまり有効でない
なら 下層にゴル シ プのデ レクトリなら、下層にゴルフショップのディレクトリ
を地域区切りで作成しては？
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タイトルの改善案タイトルの改善案

 ゴルフ用品ならゴルフダイジェストオ
ンライン公式シ プンライン公式ショップ

 「ゴルフ用品」がメインキーワード

「公式 オ 感 プ 増を狙う 「公式」でオフィシャル感アップ、CTR増を狙う

 せっかく上位を取れているので、「ショップ」も
入れておく
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② 2 メ カ ツリ②‐2 メーカーツリー
 メーカーツリー

 メーカーツリーとは、ブランド指名で購買される可能性の高い商材において、メー
カー・ブランド名を強化するためのカテゴリ構造

 例:「テーラーメイド(51,016)」Y:9 G:3
 「テーラーメイドドライバー(1,617)」Y:14 G:21
 メーカーとクラブのタイプの掛け合わせ(=クロスカテゴリ)が必要

 現状

 テーラーメイド一語では比較的良い状況

 ドライバー→テーラーメイド:
http://www.gdoshop.com/gdoshop/ex/prdlist/do/ldp/10/mdp/10/dpt/10/mak/1028/inu/80/mfg
/0/car/gr_dtop_10_btn7
 このページはドライバーというキーワードがtitleに入っていない

 テーラーメイド→ドライバー:
htt // d h / d h / / dli t/d /ld / / k/ 8/ d / /d t/ / t/ / b / /http://www.gdoshop.com/gdoshop/ex/prdlist/do/ldp/10/mak/1028/mdp/10/dpt/10/srt/2/sbn/1/
mfg/1
 Title: <title>テーラーメイド(テイラーメード・テイラーメード・テーラーメード) ド

ライバーの新品や中古の品揃えならゴルフダイジェスト・オンラインのライバ の新品や中古の品揃えならゴルフダイジェスト オンラインの
GDOSHOP.com。</title>

 H1: <H1 class="shop_topline"><span id="CTopText1_lbl_TopText">ゴルフクラブ・ギア、
ドライバーの品揃えが充実。世界最大級のゴルフ用品通販ショップ</span></H1>

 やはりキーワードが最適になっていない。両方とも、テーラーメイドとドライバー
を近接して含む必要がある
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② 2 クラブブランド②‐2 クラブブランド
 クラブブランド クラブブランド

 新品クラブをネットで購入しようとしているユーザーは、欲しい
メーカーが決まっている場合、テーラーメイド(51,016)や、ダンロッ
プ( 88)などのようにタイヤも販売している会社名の場合 「ダンプ(75,188)などのようにタイヤも販売している会社名の場合、「ダン
ロップゴルフ(6,451)」や「ダンロップゴルフクラブ(1,511)」のよう
な検索語が考えられる

さらに メ カ 中 もドライバ な か イ な か また さらに、メーカーの中でもドライバーなのかアイアンなのか、また
ブランド名のようなものもよく検索されている

 スリクソン(18,297) Y11:G:4→特集ページ(12件)で対策

メイドバ ナ 商品なし テーラーメイドバーナー(1,551) Y9:G:37→商品なし

 改善方法

 メーカーの下層のカテゴリにブランドを配置。手動で特集を用いてメ カ の下層のカテゴリにブランドを配置。手動で特集を用いて
対策するのではなく、クロスカテゴリをシステムで自動的に生成

 これにより、自動的に人気のブランド名が対策され、クリックする
といつでも商品が表示されるといつでも商品が表示される

 商品がなかったら404にすること。そうすれば、アクセス解析で商品がな
い検索クエリを悪い順に対策できる！

 「ダンロップスリクソン(798)」はNG→「スリクソン(18 297)」「ダンロップスリクソン(798)」はNG 「スリクソン(18,297)」
 「バーナー(9,136)」はNG→「テーラーメードバーナー(1,551)」
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別名対策別名対策

メーカー ブランド クロスカテゴリ 別名

ダンロップ スリクソン ダンロップスリクソン スリクソン

別名とは

テーラーメイド バーナー テーラーメイドバーナー (NULL)

 別名とは
 カテゴリを設計する際に、自然に作成されるクロスカ

テゴリの名称が検索キーワードとかい離している場合テゴリの名称が検索キ ワ ドとかい離している場合
に、検索キーワードに近付けるための工夫

 上の例では、スリクソンのクラブを陳列するカテゴリ
をそのまま{メ カ 名} {ブランド名}をしてしまうとをそのまま{メーカー名}+{ブランド名}をしてしまうと、
大人気ワードの「スリクソン」で上位が取れなくなっ
てしまう。

 そのため、別名カラムをシステムで設けて、これを手
動で編集できるようなCMSを組み、人気ワードに切り
替える替える
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② 3 URL体系の問題 (1)②‐3 URL体系の問題 (1)

 URLが長く、スラッシュが多い
http // google com/s pport/ ebmasters/bin/ans er p http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.p
y?hl=jp&answer=35291
 「サブディレクトリを、

うな深 階層".../dir1/dir2/dir3/dir4/dir5/dir6/page.html" のような深い階層
構造にしない」

 解決策解決策
 URLをサイト設計時にしっかり要件定義に入れておく
 http://www.gdoshop.com/gdoshop/ex/prdlist/do/ldp/10/mak/1
028/mdp/10/dpt/10/srt/2/sbn/1/mfg/1028/mdp/10/dpt/10/srt/2/sbn/1/mfg/1
 prdlist=テンプレート, ldp=不要, mak=メーカーコード, 

mdp=cat1, dpt=cat2, srt/sbn/mfg=あまり重要でないと考えら
れるれる

 改善例: http://www.gdoshop.com/prdlist/1028‐10‐10/
 ※URLの変更には最新の注意が必要です。移行するかどうかの
判断も含め 緻密な移行計画が必要です判断も含め、緻密な移行計画が必要です
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URL体系の問題 (2)URL体系の問題 (2)

 URLが正規化されていない
 トップ→テーラーメイド

htt // d h / d h / / dli t/d /ld / http://www.gdoshop.com/gdoshop/ex/prdlist/do/ldp/
10/mak/1028/sbn/1/mfg/1
 メーカーコード=1028

 トップ→テーラーメイド→ドライバー トップ→テ ラ メイド→ドライバ
 http://www.gdoshop.com/gdoshop/ex/prdlist/do/ldp/

10/mak/1028/mdp/10/dpt/10/srt/2/sbn/1/mfg/1
 cat1=10, cat2=10cat1 10, cat2 10

 トップ→ドライバー→テーラーメイド(バナー)
 http://www.gdoshop.com/gdoshop/ex/prdlist/do/ldp/

10/mdp/10/dpt/10/mak/1028/inu/80/mfg/0/car/gr dto/ p/ / p / / / / / / g/ / /g _
p_10_btn7

 メーカーコードの位置が違うところに注意！

 トップ→ドライバー→テーラーメイド(テキスト)( )
 http://www.gdoshop.com/gdoshop/ex/prdlist/do/ldp/

10/mdp/10/dpt/10/mak/1028/srt/2/mfg/0
 上と異なるURL
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URL体系の問題 (3)URL体系の問題 (3)
 URLペ ジネ ションの正規化 URLページネーションの正規化

 トップ→ドライバー→テーラーメイド
 http://www.gdoshop.com/gdoshop/ex/prdlist/do/ldp/10/mdp/10/dpt/10/mak/1028/srt/2/mfg/0

キャッシュあり

ト プ ドライバ テ ラ メイド 次ペ ジ トップ→ドライバー→テーラーメイド→次ページ
 http://www.gdoshop.com/gdoshop/ex/prdlist/do/ldp/10/mdp/10/dpt/10/mak/1028/srt/2/inu/24,2/

mfg/0 キャッシュなし

 二ページ目にある商品
 http://www.gdoshop.com/gdoshop/ex/product/do/ldp/10/pfi/2821243/mfg/0 キャッシュなし

→絶対にヒットしない

 そこからテーラーメイドにパン屑で戻る
 http://www.gdoshop.com/gdoshop/ex/prdlist/do/ldp/10/mdp/10/dpt/10/mak/1028/mfg/0

キ シ ありだが重複キャッシュありだが重複

 何が問題なのか？
 URLが長すぎるため、ページネーションを入れるとURLの複雑さがさらに増し、イン

デックスされなくなるデックスされなくなる
 カテゴリページの2ページ目以降をインデックスさせないと、商品詳細がインデックス

されなくなる。すると、ロングテール部分が取れなくなる

 ページを行き来したり、異なるリンクをクリックしたりして同じページに戻っても、
ソートオーダー(並べ替え順)などが抜けたり、コードのURL内での位置が変わったりしソ トオ ダ (並 替え順)などが抜けたり、コ ドのURL内での位置が変わったりし
てURLの分散が起こる

 解決策
 URLは要件定義時にしっかりと仕様書に起こし、URLパターンがきちんと正規化され

ているかどうかも試験項目に入れるているかどうかも試験項目に入れる
 URLパターンが仕様書と異なる場合には、試験は不合格とする

2009/7/24Copyright (C) Ayudante, Inc. 27



Ayudante

最後に お知らせです最後に、、お知らせです
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企業向けT itt クライアント
公開βテスト中につき無料!!

企業向けTwitterクライアント
ツイ トデスクとは？ツイートデスクとは？
 Twitterを使って企業が製品やサービスをマーケティングしたり、
サポートしたりソーシャルメディア活動を⽀援するツールです。

 企業やブランドのファンを育てるため、専属のスタッフを割り当て
ることなく、広報部⾨やCS部⾨のスタッフが協⼒して、柔らかく
お客様に接することができます。

 2010年7⽉26⽇より公開βサービスを開始、ご利⽤は当⾯無
料で、サポートも無料で⾏います。

 サービス名称：Twitterクライアント ツイートデスク

概要

 詳細URL ：http://twdesk.com/

 対応機種 ：PC、標準の携帯、iPhoneなど全機種

 利⽤料⾦ ：当⾯は無料

 アカウント ：@twdesk

 運営会社 ：アユダンテ株式会社

お問い合わせ：support@twdesk.com



Ayudante

こんな悩みを解決しますこんな悩みを解決します。
お悩み 解決策

忙しくてつぶやく暇がないです。。 RSS発⾔でラクラク⾃動つぶやき！

お悩み 解決策

今つぶやけない、○○さんに頼みたい。。 代理返信機能で誰かにアサイン！

TLが膨⼤で追えない。。 ⼈ごとの未読ツイートでもう⾒逃さない！

フォローされたらフォローしたい、。。 コメント付きで⾃動フォロー返し！

出先や夜間、PCなしでもつぶやきたい。。 携帯版！もちろんマルチアカウント対応！

↓↓今すぐ登録↓↓↓↓ ↓↓
http://twdesk.com/

お問い合わせ：support@twdesk.com
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できる100ワザ SEO&SEM できる100ワザ SEOを強化する技術できる100ワザ SEO&SEM
増補改訂版
アクセスと売上を倍増させる
ヤフー!・グーグル対策

できる100ワザ
GoogleAnalytics
増補改訂版
SEO&SEMを強化する新・アクセ
ス解析術

を強化する技術
エンジニアが内側から支える
サイト設計・構築術

ス解析術

会場からご質問はありますでしょうか？

ありがとうございました
会場からご質問はありますでしょうか？
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