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まとめ

• 戦略が必要

–無かったら、その必要性を伝えよう

• ウェブサイト5階層概念モデルで

UXをデザインしよう



スペシャルサンクス

• あきんこウェブ 佐藤晶子さん

– http://www.akinkoweb.com

– 小島屋サイト リニューアル

ディレクション、デザイン、写真撮影を担当

本日いらしてます。

http://www.akinkoweb.com/


ご清聴ありがとうございました。

http://www.internet-strategy-marketing.org/

ismにご興味のある方は
まずは無料会員へどうぞ。


