


デザイントレンド2016年(半期決算)Web
CSS Nite LP46 ビジュアル・ドリブンのデザイン



スライドについて

➡ あとで参加者のみなさんに配布します
➡ URL付きですので

ゆったり楽しんでください
➡ 思ったことをメモろう



出演



greative.jp
原  一浩
ハラ　 カズヒロ

@kara_d

designudge.org

http://greative.jp
http://greative.jp
http://designudge.org
http://designudge.org


キャプチャクロールツールで定期巡回 2016OVERSEAS
SITE



Webデザイントレンド
セッションとは?



「2016年のトレンドXX個まとめ」
とかから抽出したセッションではない



どんなサイトをリサーチしてるの?

➡ 海外で話題になった 3,800
 + 過去のリニューアル

➡ グローバル500社 約400
➡ 地方自治体県市町村 約1,700
➡ 上場企業 約3,400

- 1部、2部、マザーズ、ヘラクレス、JASDAQほか、
もと上場企業



ところで、トレンドって?



“トレンドとは最先端ではない
  時代に最適化されつつある現象である”



トレンドと考える

➡ 歴史
- いまの表現の立ち位置

➡ 意図
- 流行らせる人もいる

➡ 知恵
- 先人の悪戦苦闘

➡ 結果
- 世界規模のA/Bテスト



Webデザイントレンド10年目へ



2015.12.26

CSS Nite



本日の構成



本セッションの構成

➡ トレンドの塩梅エクササイズ
➡ 上半期トレンド経過観察
➡ キーワードでみる海外デザイン
➡ グローバル企業編
➡ 日本の上場企業編
➡ 地方自治体(県市町村)編

傾向をトピックとして紹介



キャプチャスライドの見かた



モハメド・アリ追悼 2016OVERSEAS
SITE



モハメド・アリ追悼 2016OVERSEAS
SITE



モハメド・アリ追悼 2016OVERSEAS
SITE



トレンドエクササイズ



リニューアルサイトを一つ取り上げ、
脳内リニューアルしてみよう



アメリカの医療保険会社 Humana



上部にアカウント用のパネルがある 2014GLOBAL
500



重さがなくなった 2015GLOBAL
500



また元に戻る 2015GLOBAL
500



この後、2016年どうなった?



緑バー上下ではさみ、重くない 2016GLOBAL
500



Firefoxで見ると...? 2016GLOBAL
500



ポイント

➡ 実は、A/Bテスト中だったのでは説
➡ ChromeとFirefoxで見た目が異なった
➡ Humanaに限らず、

今見ているサイトは、
一時的なものであるケースもある



チューンナップ
2016年上半期までのデザインキーワード



2016年上半期の方向性

➡ リニューアル数が昨年までの傾向と異なる
➡ 実はリニューアルではなく、

A/Bテストだったり?
➡ トレンドを組み合わせた次のカタチ
➡ 2015年までと、これからの分水嶺の年



リニューアル傾向異変



2016年上半期の
リニューアル数が異常

2014 2015 2016中間

グローバル企業 87 99 81

上場企業 442 388 367

自治体 235 232 252



上半期トレンド経過観察

海外 グローバル企業 自治体上場企業経過観察



2015年末に紹介した
トレンドその後

➡ スクロールはホイールアイコンで
➡ ローポリゴンを使った表現が席巻中



ホイールアイコン



スクロールするページかどうか
わかりづらい問題

➡ こんなアイコンをページ下部に
従来は置いていた

➡ 去年あたりから、ホイールアイコンが
使われ始めた



従来のスクロール可能アイコン 2015OVERSEAS
SITE



従来のスクロール可能アイコン 2015OVERSEAS
SITE



これがホイールアイコン 2016OVERSEAS
SITE



これがホイールアイコン 2016OVERSEAS
SITE



ホイールアイコンその後

➡ 市町村、上場企業サイトでも
使われ始めた

➡ 標準化に至るような動きも見られる
➡ RSSアイコンのように

標準化すれば嬉しい



上場企業でも採用事例が出てきた 2016LISTED
COMPANY



上場企業でも採用事例が出てきた 2016LISTED
COMPANY



アイコン、ラベル、矢印のコンビ 2016OVERSEAS
SITE



アイコン、ラベル、矢印のコンビ 2016OVERSEAS
SITE



scroll down icon mouse
で画像検索してみると



「scroll down icon mouse」で検索 2016OVERSEAS
SITE



Font Awesomeでも検討中



Font Awesomeでも検討中 2016OVERSEAS
SITE



ホイールアイコン
思ったより標準化されていくかも?



ローポリとその展開



ローポリの今

➡ ローポリを作るアプリが多数ある
➡ サイトからバナーに至るまで導入盛ん
➡ いくつか派生系が登場

- リアルポリゴン
- ノード
- カレイドスコープ



ローポリってこういう表現 2015OVERSEAS
SITE



自治体サイトでも採用



ヘッダや見出し周りで採用 2016LOCAL
GOVERNMENT



ヘッダや見出し周りで採用 2016LOCAL
GOVERNMENT



リアルポリゴンも増えてきた



WebGLでうねうね動く 2016OVERSEAS
SITE



ローポリの派生系について

➡ 下記2つが方向性として
存在しているように感じる

- ノード
- カレイドスコープ

➡ 海外デザイン編でとりあげます



ローポリが今後も盛んになる
背景は何があるんだろう?



海外デザイン編

海外 グローバル企業 自治体上場企業経過観察



海外デザイン編の表現トピック

➡ ノードとカレイドスコープ
➡ 2016年のシェイプ、波
➡ 等幅フォント -> おまけに収録
➡ サイドとズレの融合 -> おまけに収録



ノード



ノードって?

➡ 点と点を結ぶ線で構成
➡ ダイナミックなものから、画像まで様々
➡ D3.jsを使うと結構簡単につくれる



ノードで星座を表現 2016OVERSEAS
SITE



形を変え続けるノード 2016OVERSEAS
SITE



玉ボケのような効果もあるノード 2016OVERSEAS
SITE



ノードの使われ方

➡ ハイテク、サイバーな感じを出すための
テクスチャの一種として

➡ 星座、遺伝子、化学化合物など
具体的な表現として

➡ 多くの場合、アニメーションや
インタラクティブ性がある



カレイドスコープ



カレイドスコープって?

➡ 万華鏡のように三角や四角が
背景に散りばめられる

➡ 配置はランダム
➡ 色は、カラフルなものが多い
➡ 雰囲気を軽い感じにできる



様々な大きさ、シェイプ 2015OVERSEAS
SITE



ロゴにある三角を散りばめる 2016OVERSEAS
SITE



自由な感じを演出 2016OVERSEAS
SITE



カレイドスコープの使われ方

➡ ポップさとデジタル感が同居するような
方向性を持ったサイト

➡ パララックスのような効果が
つけられているものもある



2016年のシェイプ、波



波って?

➡ 波と言っても、規則正しい波
➡ 見出しのボーダーとしてや、

背景などいろいろな用途で使われ始めた

ゼナー・カード（Zener cards）とは、ESP（超感覚的知覚）実験用のカードの一種のことである
- Wikipedia



波って?

➡ 波と言っても、規則正しい波
➡ 見出しのボーダーとしてや、

背景などいろいろな用途で使われ始めた

ゼナー・カード（Zener cards）とは、ESP（超感覚的知覚）実験用のカードの一種のことである
- Wikipedia



水関係のサイトでちらほら見かける 2016OVERSEAS
SITE



水関係のサイトでちらほら見かける 2016OVERSEAS
SITE



波のハンバーガーナビ 2016OVERSEAS
SITE



波のハンバーガーナビ 2016OVERSEAS
SITE



天気と海と指紋 2016OVERSEAS
SITE



ジグザグ波 2016OVERSEAS
SITE



ジグザグ波 2016OVERSEAS
SITE



波が盛んに使われるようになってきた
意味ってなんだろう?



グローバル企業編
トレンドトピック

海外 グローバル企業 自治体上場企業経過観察



2016年上半期リニューアル状況



グローバル企業の
リニューアル数 2016上半期

81 470



2016上半期 
グローバル企業の傾向

➡ リニューアル傾向の変化
➡ トップページの扱いが

去年から今年にかけて変化してきている
➡ グローバル企業で人気のメガメニューの

その後を紹介



Newsの扱い



ホームの主役であったNews

➡ Newsの面積は減少している
- アーティクルになったりなど

➡ Newsと言われないこともある
➡ 日付をとるところも
➡ 別でまとめるサイトもある



日付がなくなった 2015GLOBAL
500



日付がなくなった 2015GLOBAL
500



日付がなくなった 2016GLOBAL
500



日付がなくなった 2016GLOBAL
500



NEWS ROOMというもの 2015GLOBAL
500



NEWS ROOMというもの 2015GLOBAL
500



NEWS ROOMというもの 2016GLOBAL
500



NEWS ROOMというもの 2016GLOBAL
500



NEWSというラベルがなくなる 2015GLOBAL
500



NEWSというラベルがなくなる 2015GLOBAL
500



NEWSというラベルがなくなる 2015GLOBAL
500



NEWSというラベルがなくなる 2016GLOBAL
500



NEWSというラベルがなくなる 2016GLOBAL
500



フッターにノードが!



Thales Group 2016GLOBAL
500



ちょっと画像明るく



Thales Group 2016GLOBAL
500



Newsがトップページから
消える流れはなぜ?



メガメニューの行方



メガメニュー

➡ グローバルナビゲーションが
ドロップダウンし、広大な下位階層
ナビゲーションが出現

➡ メニュー内に、新着情報やコンテンツが
いることもある

➡ 数年前からあるが、近年メガメニュー
合戦になりつつある



リニューアルしてメガメニューへ 2015GLOBAL
500



リニューアルしてメガメニューへ 2015GLOBAL
500



リニューアルしてメガメニューへ 2015GLOBAL
500



メガメニューあたらしい動き

➡ ハンバーガーナビのようなポジション
へ移行しつつある?



Intel、スタートメニュー型をやめる 2014GLOBAL
500



Intel、スタートメニュー型をやめる 2014GLOBAL
500



Intel、スタートメニュー型をやめる 2016GLOBAL
500



Intel、スタートメニュー型をやめる 2016GLOBAL
500



レスポンシブメガメニュー 2015GLOBAL
500



レスポンシブメガメニュー 2016GLOBAL
500



レスポンシブメガメニュー 2016GLOBAL
500



レスポンシブメガメニュー 2016GLOBAL
500



レスポンシブメガメニュー 2016GLOBAL
500



メガメニューは、
ハンバーガーナビに新しい活路を
見出したのかもしれない?



日本の上場企業編
トレンドトピック

海外 グローバル企業 自治体上場企業経過観察



2016年上半期リニューアル状況



上場企業の
リニューアル数 2016上半期

367 3400



2016上半期 
上場企業の傾向

➡ ペライチからの影響
➡ ストイックなテイスト
➡ 塔屋 -> おまけに収録



ペライチからの影響



ペライチからの影響

➡ 上場企業のサイトでも、
ペライチからの影響を感じさせるものが
増えてきた

➡ 下位階層はちゃんとあるので、
あくまでトップページだけ



ひし形とローポリ 2015LISTED
COMPANY



ひし形とローポリ 2016LISTED
COMPANY



ひし形とローポリ 2016LISTED
COMPANY



トップページで一気に伝える 2015LISTED
COMPANY



トップページで一気に伝える 2016LISTED
COMPANY



トップページで一気に伝える 2016LISTED
COMPANY



多段グリッドレイアウトからの
脱却進む



多段グリッドでなくなる 2015LISTED
COMPANY



多段グリッドでなくなる 2015LISTED
COMPANY



多段グリッドでなくなる 2016LISTED
COMPANY



多段グリッドでなくなる 2016LISTED
COMPANY



こちらも老舗 2015LISTED
COMPANY



こちらも老舗 2016LISTED
COMPANY



こちらも老舗 2016LISTED
COMPANY



ペライチはランディングページから
普遍的なスタイルへ降りてきている



ストイックなテイスト



ストイックなテイスト、その特徴

➡ 過剰な意匠を捨てる
➡ グロナビの無装飾化が進む
➡ 色数の減少、テキストも減る傾向



ド派手さが少し減る 2015LISTED
COMPANY



ド派手さが少し減る 2015LISTED
COMPANY



ド派手さが少し減る 2016LISTED
COMPANY



ド派手さが少し減る 2016LISTED
COMPANY



丸と四角という対照的な変化 2015LISTED
COMPANY



丸と四角という対照的な変化 2016LISTED
COMPANY



UIの粘性と日本



粘性が減る 2015LISTED
COMPANY



粘性が減る 2015LISTED
COMPANY



粘性が減る 2016LISTED
COMPANY



粘性が減る 2016LISTED
COMPANY



ストイックな印象が
増えたように見えるのなぜ?



日本の自治体編
トレンドトピック

海外 グローバル企業 自治体上場企業経過観察



2016年上半期リニューアル状況



自治体サイトの
リニューアル数 2016上半期

252 1700



2016上半期 
自治体の傾向

➡ アフター コンシェルジュ 
➡ フッター山その後
➡ 特設サイトが身近に -> おまけに収録



自治体サイトを作る人だけ
動向をチェックすればいい?



自治体サイトは、

➡ 子供からお年寄りまでが対象
➡ 住む人、来る人、関係したい人と軸が多い
➡ 日本人に普遍的に伝わる表現が

模索されている
➡ 海外デザインとのバランス大事



アフター コンシェルジュ



コンシェルジュって何?

➡ 今年リニューアルした神戸市サイト
のコンセプト「コンシェルジュ」

➡ ユーザーへ対話式ナビゲーションを提供
➡ 階層構造よりもユーザーの要望に沿った

コンテンツを提供



話題になった神戸市 2016LOCAL
GOVERNMENT



コンシェルジュその後

➡ コンシェルジュスタイルは瞬く間に
広がった

➡ ポイントは、検索窓の位置
➡ 誰がコンシェルジュ役になるのか



検索が降りてきた 2016LOCAL
GOVERNMENT



検索が降りてきた 2016LOCAL
GOVERNMENT



案内板型コンシェルジュ 2016LOCAL
GOVERNMENT



案内板型コンシェルジュ 2016LOCAL
GOVERNMENT



ゆるキャラの新しい役割 2016LOCAL
GOVERNMENT



ゆるキャラの新しい役割 2016LOCAL
GOVERNMENT



コンシェルジュ、
自治体以外にも導入されていくか?



フッター山その後



フッター山って?

➡ フッターにある山状の写真もしくは絵
➡ 地域ブランディングの派生
➡ 地域によって様々な山がある



フッター山って? 2016LOCAL
GOVERNMENT



フッター山って? 2016LOCAL
GOVERNMENT



ということで



Mountain
Photo by Peter Duhon from New York City, USA. This edit (downsample, sharpen, crop) by mixpix 11:55, 24 January 2008 (UTC) - P9142080.JPG
Nataliya Gotsiy modeling in Cynthia Rowley spring 2007 show, New York Fashion Week.

Spring / Summer Collection 2016

Footer



入江をはさんだ、水彩フッター山 2016LOCAL
GOVERNMENT



入江をはさんだ、水彩フッター山 2016LOCAL
GOVERNMENT



日本一小さなフッター山 2016LOCAL
GOVERNMENT



日本一小さなフッター山 2016LOCAL
GOVERNMENT



フッター山・オブ・ザ・イヤー 2016LOCAL
GOVERNMENT



フッター山・オブ・ザ・イヤー 2016LOCAL
GOVERNMENT



ますます盛り上がるフッター山、
今後どうなっていくのか?



2016年上半期のまとめ



2016年上半期のまとめ

➡ 上半期のリニューアル数が
従来と異なった

➡ 一見流行らないトレンドも、
組み合わせで流行ることがある

➡ Webサイトのチューニングが進む
➡ トップページのあり方、見直されている
➡ コンシェルジュは要注目



TO BE
 CONTINUED>

SHIFT10



デザイントレンド2016年(半期決算)Web
CSS Nite LP46 ビジュアル・ドリブンのデザイン

ありがとうございました!



おまけ



サイドとズレの融合



2015年末に紹介した
トレンドの一つ「ずれ」

➡ 要素をグリッド通りではなく微妙に
ずらしたデザイン

➡ バグではない



ずれを活かしたデザインとは? 2015OVERSEAS
SITE



ずれを活かしたデザインとは? 2015OVERSEAS
SITE



2016年を半分過ぎてみて
「ずれ」を読み解く

➡ Shift9の後、
思い直し、取り上げなくなった

➡ 意外と流行った
➡ ずれを使ったデザインは増えた



自由な配置と、重なり 2016OVERSEAS
SITE



自由な配置と、重なり 2016OVERSEAS
SITE



2015年末に紹介した
トレンドのもう一つ
「縦書きラベル」

➡ 横書きではなく、縦書きをデザイン要素
として使う

➡ コピーライトや画像のタイトル、
メタ情報などで使われる



縦書きラベルとは? 2015OVERSEAS
SITE



縦書きラベルとは? 2015OVERSEAS
SITE



縦書きラベルとは? 2015OVERSEAS
SITE



2016年を半分過ぎてみて
「縦書きラベル」を読み解く

➡ こちらもShift9の後、
思い直し、取り上げなくなった

➡ 縦書きラベルを使ったデザインも増えた
➡ より大胆に、ビジュアル要素として

使われるように



画面を囲むようにテキストがある 2016OVERSEAS
SITE



どっかで見たことあるぞ...



古(いにしえ)のゲーム、Pongだ 2016OVERSEAS
SITE



上半期の現象
「ずれ」と
「縦書きラベル」の合わせ技

➡ 秩序とダイナミックさ
➡ ずれは、奥行き表現とも合わせて利用



グリッドと微妙な「ずれ」 2016OVERSEAS
SITE



サイドにナビ、要素の重なり 2016OVERSEAS
SITE



囲み系デザインと、ずれによるリズム 2016OVERSEAS
SITE



組み合わせて完成するトレンド?



塔屋



塔屋ってなにさ?

➡ 建物の屋上に突き出した部分。エレベー
ターの機械室や換気塔・冷却塔など

- ここでは、店舗の外観を決定づける
看板に注目

- フラットなロゴより、看板のほうが
印象に残っていることも

デジタル大辞泉の解説
https://kotobank.jp/word/%E5%A1%94%E5%B1%8B-581538

https://kotobank.jp/word/%E7%AA%81%E3%81%8D%E5%87%BA%E3%81%97-176884
https://kotobank.jp/word/%E7%AA%81%E3%81%8D%E5%87%BA%E3%81%97-176884
https://kotobank.jp/word/%E3%82%A8%E3%83%AC%E3%83%99%E3%83%BC%E3%82%BF%E3%83%BC-447206
https://kotobank.jp/word/%E3%82%A8%E3%83%AC%E3%83%99%E3%83%BC%E3%82%BF%E3%83%BC-447206
https://kotobank.jp/word/%E3%82%A8%E3%83%AC%E3%83%99%E3%83%BC%E3%82%BF%E3%83%BC-447206
https://kotobank.jp/word/%E3%82%A8%E3%83%AC%E3%83%99%E3%83%BC%E3%82%BF%E3%83%BC-447206
https://kotobank.jp/word/%E5%A1%94%E5%B1%8B-581538
https://kotobank.jp/word/%E5%A1%94%E5%B1%8B-581538


ケーズデンキのある風景 2015LISTED
COMPANY



ケーズデンキのある風景 2016LISTED
COMPANY



街で見かけるライフ 2015LISTED
COMPANY



街で見かけるライフ 2016LISTED
COMPANY



数は少ないけど、店舗が印象的な
場合は使ってみては



等幅フォント



なぜ今、等幅フォント?

➡ レシートっぽさ、機械的な感じなど、
プロポーショナルフォントと違う印象

➡ プログラミングフォント、イケてる
➡ 従来でいうところの

ピクセルフォント的な扱い



太いボーダーとタイプライタ系フォント 2016OVERSEAS
SITE



太いボーダーとタイプライタ系フォント 2016OVERSEAS
SITE



次世代ピクセルフォントとして 2016OVERSEAS
SITE



次世代ピクセルフォントとして 2016OVERSEAS
SITE



セリフ付き等幅フォント 2016OVERSEAS
SITE



セリフ付き等幅フォント 2016OVERSEAS
SITE



見出しに等幅フォント 2016OVERSEAS
SITE



見出しに等幅フォント 2016OVERSEAS
SITE



等幅フォントの活かし方は?



特設サイトが身近に



特設サイトが身近に

➡ バナーの飛び先に特設サイトが増えてきた
➡ 以前であれば、観光情報など

➡ 特設サイトの常連
- 観光関連
- 子育て支援
- 子供向け
- 移住定住
- ふるさと納税



定住支援と観光情報 2016LOCAL
GOVERNMENT



定住支援と観光情報 2016LOCAL
GOVERNMENT



子育て支援 2016LOCAL
GOVERNMENT



子育て支援 2016LOCAL
GOVERNMENT



シティプロモーションなど 2016LOCAL
GOVERNMENT



シティプロモーションなど 2016LOCAL
GOVERNMENT



昨年と比べて特設サイトが
盛り上がっている?



デザイントレンド2016年(半期決算)Web
CSS Nite LP46 ビジュアル・ドリブンのデザイン

ありがとうございました!


