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 株式会社ゴンウェブコンサルティング

 代表取締役 権 成俊（ごん なるとし）

 略歴
 １９９７年 ソフトバンク株式会社にて大手ITメーカーのEC支援を担当

 ２００２年 （株）ゴンウェブコンサルティング 創業

 著書

自己紹介

ECサイト4モデル式
Google Analytics経営戦略

“キーワード有効度調査”
からはじめるSEM戦略

2転載・無断配布を禁止します。



 一気通貫サイト制作

 事業戦略からマーケティング、制作までシームレスに

 ECサイト支援

 戦略、アクセス対策、サイト制作、アクセス解析、教育

 Webプロフェッショナル企業向け 上級教育

 Web制作会社向けマーケティング教育、支援

 ECカート会社の設計支援

ゴンウェブコンサルティングとは？

3転載・無断配布を禁止します。



本日の内容

1. なぜ制作会社にSEOが必要か？

2. SEOの内部要素

3. SEO視点からのサイト設計

4. Amazonを分析する

5. SEOを含めた制作ワークフロー

4転載・無断配布を禁止します。



なぜ制作会社にＳＥＯが必要か？

5転載・無断配布を禁止します。



サイト制作の成果ってなに？

• Web制作会社から見たサイト制作

6転載・無断配布を禁止します。

企画
サイト
設計

コンテンツ
制作

デザイン・
コーディング

テスト 稼働

求めているのはサイトではなく成果

ビジネスの
戦略・企画

ネット活用 ビジネスの
成果達成サイト制作アクセス対策

• クライアントから見たサイト制作



ネット広告費とWeb制作費の市場規模

• 2007年ネット広告代理市場はWeb構築市場の4.6倍

（ミック経済研究所；ネット広告&Webインテグレーション市場の現状と展望2009年）

国内ネット広告代理市場とWebインテグレーション市場規模の推移

7転載・無断配布を禁止します。

アクセス対策の市場規模はサイト制作の７倍

データ出典
http://www.mic-r.co.jp/



制作会社はSEOに取り組むべき

• 顧客に価値を提供するために
– アクセス対策を考慮しないウェブサイトは半製品に過ぎない

– SEOを合わせて初めて価値を提供できる

• 自身がより大きな市場に参入するために
– アクセス対策市場は制作市場の７倍の規模

– 価格競争に巻き込まれないためにも

転載・無断配布を禁止します。 8

ウェブ制作者はSEOに取り組もう！



SEOの内部要素

9転載・無断配布を禁止します。



SEOの要素

• 内部要素

–ページ内部の評価

• 外部要素

–他のページからのリンク状況の評価

転載・無断配布を禁止します。 10



SEOの重要要素とは？

• SEOで本当に考慮すべき要素は？

• Web担当者現場ノウハウ SEOスペシャル 2009冬号
日米SEOプロ60人が評価 順位決定57の要因

• 検索エンジンが順位を決定する要因ランキング2009年版
http://web-tan.forum.impressrd.jp/e/2009/08/24/6396

転載・無断配布を禁止します。 11



• 横綱 ： titleタグ内でのキーワード使用
– ターゲットキーワードを頭に置く

– 全体を短く

• 大関 ： 本文でのキーワード使用
– ターゲットキーワードをプレーンテキストで使用する

– 頻出度が高い方がベター

• 関脇 ： h1タグ内でのキーワード使用
– ターゲットキーワードを含める

• 小結：

– Yahoo！ ビジネスエクスプレス登録

– Meta description

SEOの重要対策要素

転載・無断配布を禁止します。 12



横綱 ： titleタグ内でのキーワード使用

• Titleタグの効果を最大化する

web戦略のゴンウェブコンサルティング

• 例

– アクセス解析｜ゴンウェブコンサルティング

– 制作会社向けサービス｜ゴンウェブコンサルティング

• 結論

– ターゲットキーワードを先頭に

– 全体を短く

① ② ③ ④ ⑤

1/5＝20点ずつ

転載・無断配布を禁止します。 13



• キーワード出現頻度解析 （住太陽さんの運営サイト）
– http://www.searchengineoptimization.jp/tools/keyword_density_analyzer.html

• 結論

– ページ内でのキーワードの出現頻度が相対的に高い

大関 ： 本文でのキーワード使用

転載・無断配布を禁止します。 14



関脇 ： h1タグ内でのキーワード使用

• H1タグにもターゲットキーワードを含める

– 例

– アクセス解析

– 制作会社向けサービス

– タイトルと異なり、社名など入れなくても良いので
ページのテーマをシンプルに

– CSSでサイズや色を変更してもOK

• 結論

– ターゲットキーワードを含める

転載・無断配布を禁止します。 15



小結 ： Yahoo！登録 / meta description

• Yahoo! Japan ビジネスエクスプレス

– Yahoo!Japanからのクロール頻度が圧倒的に上がる！

– 外部要素としての被リンク効果

– ５２,５００円という低価格！
（特殊カテゴリは１５７，５００円）

• meta description

– SERPs上のクリック率に影響

– 全角３０文字くらいで読みやすく、目立つような表現を

転載・無断配布を禁止します。 16



SEO視点からのサイト設計

17転載・無断配布を禁止します。



SEOは制作に入る前に設計する

• ページ設計によるSEOの限界

– タイトルやh1タグなどページテーマは後から変更が難しい

– キーワード出現頻度はワイヤー設計に大きく左右される

転載・無断配布を禁止します。 18

SEOはサイト設計の時点で始まっている



SEOサイト設計フロー

1. キーワードリストアップ

2. サイトマップ設計

3. ページ設計

4. ページ表層デザイン

転載・無断配布を禁止します。 19



設計の出発点キーワード選び

• 欲しいものが明確になるにつれてキーワードが細分化

掃除機が
欲しいな

Yahoo！

0.01％

0.1％

１％
DC22

（型番）

転換率

ダイソン
サイクロン

サイクロン
掃除機

家電 通販

サイクロン
掃除機

家電

0.3％

サイクロン掃除
機が良さそうだ

ダイソンのサイ
クロンが良さそ

うだ

DC２２を
購入しよう！

ダイソン
サイクロン

DC２２

転載・無断配布を禁止します。 20

スモールキーワードで積極的にSEOを



キーワード選び キーワードツールから

• キーワードのバリエーションと規模を調査する

• Google AdWords キーワードツール
– https://adwords.google.co.jp/select/KeywordToolExternal

21転載・無断配布を禁止します。



キーワード選び アクセス解析から

• ECサイトならセッション値（訪問値）が高いもの

• その他のサイトでは滞在時間と平均目標値で判断

22転載・無断配布を禁止します。



サイトマップを作製する

• 主要なターゲットキーワード別にランディングページを設置

• 主要なユーザーモデルごとにコンテンツが巡回しやすいように

転載・無断配布を禁止します。 23

ターゲットキーワードとページは基本１：１対応



ワイヤーデザイン

• 共通部分を絞り込み、キーワード頻出度を上がりやすくする

頻出度が高まりにくい 頻出度が高まりやすい

24転載・無断配布を禁止します。

SEOページのテンプレートは絞り込む



SEOの提供形態とプレイヤー

• SEO専門家が行うのは難易度の高いもののみ

ターゲットキーワード数

S
E

O

の
難
易
度

プロ中のプロ
サイト群設計

SEO業者の
サービスを利用

自分でやろうSEO

本を読む
制作会社タスク

Webサイトの設計

多

難

設計とテンプレートのSEOは制作会社で



Amazonを分析する

26転載・無断配布を禁止します。



お手本はamazon

• 「ECサイト4モデル式」 で検索

– Yahoo! Japanでもgoogleでもamazonが上位に

転載・無断配布を禁止します。 27

SEOに強いamazonを分析する



テンプレートページでSEO

amazonのSEOもセオリー通り

• Title： Amazon.co.jp：
ECサイト4モデル式 Google Analytics経営戦略: 権成俊, 村上佐央里: 本

• H1： ECサイト4モデル式 Google Analytics経営戦略 (ビジネスアスキー）

• それ以外にページ内に書籍名の記載が１回

• その他、レビューでECやGoogle Analytics多数

転載・無断配布を禁止します。 28



ページタイトルを考える

• Title： Amazon.co.jp： フラットデスクW1200xD600mm 

ナチュラル木目 HDE-1260NM: ホーム&キッチン

• H1：フラットデスクW1200xD600mm ナチュラル木目 HDE-1260NM

転載・無断配布を禁止します。 29

ターゲットキーワードを意識したタイトル



ページタイトルを考える

転載・無断配布を禁止します。 30

• Amazonのグローバルナビはカテゴリに下りると非表示に

• ユーザーごとに巡回範囲のカテゴリは絞られていると想定

サイト内巡回シナリオを明確にすることで
ナビゲーションをシンプルに



正しいSEOはユーザビリティ向上に

転載・無断配布を禁止します。 31

• キーワードを体系的にリストアップ

– → ユーザーのニーズとシナリオを整理

• キーワード：ページ＝１：１でサイトマップを設計

– → キーワードごとに最適なLPページを提供

• ナビゲーションをシンプルに

– → ユーザーシナリオにそったナビゲーション

SEO視点からのサイト設計は
ユーザビリティの高いサイト設計に通じる



SEOを含めたワークフロー

32転載・無断配布を禁止します。



SEOを含めたワークフロー

転載・無断配布を禁止します。 33

• サイト設計SEOを行うための作業

1. 事前にキーワードと競合を調査

2. 制作フローにおけるSEOの実装

3. 本稼働事後のチューニング

4. 稼働後しばらくして、成果検証と改善

SEOを行うことで継続的な運用に携わることが可能

企画 サイト設計
コンテンツ
制作

デザイン
コーディング

テスト 稼働

キーワード
調査

競合調査

SEO
チューニング

効果検
証

改善



SEOの見積もり

転載・無断配布を禁止します。 34

• WIN-WINの見積もり

– クライアントの成果に見合う

– 自社のコストに見合う

– ２つの条件に見合う幅の中で設定

• ネット活用の成果を見積もる

– SEOの成果は保証できない

– 成果に関わらず、プラスになるプロセス

– 納品物としてプロセスを説明できるドキュメントを
• キーワード調査表

• 競合調査表

• アクセス解析からの検証レポート

SEOの単体で評価させない見積もり



これからのWeb制作会社はどうあるべき？

• 正しいWeb活用のパートナーになるために

– Webサイト制作は事業プロセスの一部

– 事業全体の成果を追及する姿勢

– Web以外に関する広い知識

– スペシャリストからゼネラリストへ

Web人材はゼネラリストであれ
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スタッフ募集

• デザイナー、コーダー、ディレクターを募集

– 全ての職種で担当範囲が広い

– 残業は少ない

– 給料は業界平均より高め、頑張るとかなり良い

– ご応募はサイトから

36転載・無断配布を禁止します。



ご清聴ありがとうございました

37転載・無断配布を禁止します。


