
モバイルデザインパターンの
取り入れかた
バイドゥ株式会社

プロダクト事業部 矢野りん



パターンを使う理由

ユーザーの慣れを味方に



モバイル用Webページは
コンテンツが階層型である限り
ナビゲーションのパターンは

だいたい５つ



デザインパターン
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ドリルダウン
つかいどころ
トップメニューの一覧から、
詳細情報に遷移させる。
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長所
★操作が単純
★目的の項目が探しやすい

短所
★選択肢が多いと目的が決まっていな
いユーザーが探しにくい

★コンテンツにたどりつくまでステッ
プ数が多い



honda.com



エキスパンドリスト
つかいどころ
タップのアクションで、下の階層の
メニューを展開する
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長所
★目的のコンテンツが探しやすい
★ブログとか製品情報とか分類が明確な
コンテンツのアーカイブむき

短所
★コンテンツを探す意欲のあるユー
ザーじゃないと面倒がる

★スクロールが長くなるので末端のリ
ストが「あかずのとびら」になる



7signal.com



http://designmodo.com/demo/
jqueryaccordionmenu/
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アクションバー
つかいどころ
ユーザーをトップにもどす常駐の
インターフェース

❸



❸
長所
★まよったらサイトロゴをタップですぐ
最初に戻れる

★慣れた操作でわかりやすい

短所
★PCサイトを使ったことがないユー
ザーには意味不明

★バーのボタンを入れ替えると、
ユーザーに気づかれない



http://skinnyties.com/
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★ ●
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ユーザーは、指のそばを見ている



ダッシュボード
つかいどころ
トップページの入り口

❹



長所
★どんな選択肢があるのかすぐわかる
★イメージに工夫してワクワク感のある
トップページが作れる

短所
★選択肢が多いと選びにくい
★あんまりたくさん並べられない
★イメージがコンテンツにそぐわない
と腹立たしくなる

❹



http://printgram.noflagra.com/
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あり

なし
商品画像のサムネイル

サービスの種類
設定の種類

あり
商品画像のサムネイル
サービスの種類
設定の種類

あり

なし
アイコン一覧

サービスの種類
設定の種類
商品画像のサムネイル



タブ
つかいどころ
とある表示領域内のコンテンツの
切り替え

❺



長所
★画面遷移しないようにつくると、表示
が速いような気分になる

★製品名（親）概要（タブ）、仕様（タ
ブ）のようにわかりやすい作りになる

短所
★３こくらいしかタブが並べられない

❺



expedia.com
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ボタンのおおきさは？
文字のサイズは？色は？

ブラッシュアップする



パーツ最適化の原則



タップ領域の
サイズは7mm四方
が目安



6mm程度しか取れ
ない場合、逆に余白
をとって押す部分を
強調する

6mm

4mm



文字は全角で2mm
四方のサイズでも
読める
★ ただしAndroidのWVGA端末では文字の
レンダリング結果がイマイチなので2mm
はちょっとよみにくい



太字は海外端末のAndroidで使えないこと
が多い。情報の重要度はサイズで表す

http://hondajet.honda.com/
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印象が変わる



#eae3e

#f2ebe

#ede7e

#f2efe

#f5f4f

#f9f7f

みんな違う色



彩色は
★バックライトのON/OFF
★端末ごとの印象の違い
★明るい場所、暗い場所で見たときの
印象の違い
を確認



おまけ（弊社のテスト結果より）
★スマホユーザーはSNSや検索結果から個
別ページに飛んでくる。ナビゲーション
にあまり頼らない
★言葉で説明しても文字を読まない
★入力することをすごく嫌がる



あとはユーザーログを読みながら

まめにデザインを
最適化しましょう



ありがとうございました！


