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これまでのＳＥＯ、これからのＳＥＯ 
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の ア ッ プ デ ー ト 回 数 

Source : Saptarshi Roy Chaudhury   digitalsrc.com/blog/ 



２０１２年 – ペンギン上陸 

人工リンクを撲滅！ 



２０１２年 – パンダ来襲 

低品質コンテンツを一掃！ 



２０１３年 – ハミングバード来訪 

とにかく賢くなった 





の 進 化 

サーチエンジン 

検索キーワードに該当する
ウェブページを表示 

ナレッジエンジン 

検索キーワードの意味 
を理解し、関連する 
情報を表示 

アンサーエンジン 

質問に対して 
的確な答えを回答 

Source : Saptarshi Roy Chaudhury   digitalsrc.com/blog/ 



の イ ノ ベ ー シ ョ ン 

Source : http://www.seojapan.com/blog/google-innovatio 

第一期 

「 検 索 」 

第二期 

「 モバイル 」 

第三期 

「 ロボット 」 
「 A I 」 



の 収 益 源 

1兆円 2兆円 3兆円 4兆円 0 



我々はいずれ、人間より賢く物事
を考え、行動する機械を作ること
ができるだろう。 

“ “ 
現代の人々は働き過ぎ。 
人間はもっと時間に余裕が 
あるべき。皆が少しずつ働いて家族や
趣味に時間を使って幸せになるべき。 

“ “ 
Larry Page / CEO 



バックリンクはまだまだ長い間、
価値を持ちつづけるだろう “ “ 

Matt Cutts 



しかし、時間とともに 
その重要性は薄れていくだろう “ “ 

Matt Cutts 



ページのコンテンツの品質が、 
最も重要な要素となるはずだ “ “ 

Matt Cutts 



リンク重視のSEOは 
効果がなくなる 

コンテンツの関連性と 
品質がより問われる 



コンテンツ： 
検索ユーザーを意識した 
コンテンツ設計と構築 

オーソリティ： 
コンテンツの継続発信 
によるブランド構築 





これからのSEO コンテンツ 
マーケティング ≒ 
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SNS、スマホの普及による 

マーケティング 
の潮流として 

Googleの 
アルゴリズム進化による 

SEOの新手法として 

コンテンツマーケティング 



マーケティング寄り 

スマホの普及で 
ネットの接触 
時間が増加 

SNSの普及で
ネットがコミュ
ニケーション
チャンネルに 

従来のマス広告
的アプローチが
通じない 

その手法として 
コンテンツ 

マーケティング 
が台頭 

ネイティブ広告 
も同様の文脈で 
注目されている 

ユーザーに価値 
ある情報を企業 
自ら発信する 
必要性 

集客～エンゲージ
メント～コンバー
ジョンまでマーケ
ティング全体の話 



ＳＥＯ寄り 

Googleの 
アルゴリズム進化で 
従来のリンクSEO 
が通じない 

コンテンツが 
より重要な 
評価指標 

リンクSEOの 
代替手段 

検索エンジン 
からの集客に 

力点 



リンク目的「だけ」のコンテンツ 

集客のみに特化したコンテンツ 

Quality ＜ Quantity 

クラウドソーシングを活用して 
低コストでオリジナルコンテンツ
を作成してみませんか？ 
今なら100ページ5万円！ 

 Usefulness < Popularity 



コンテンツSEO NEWスパム ≒ 







検索エンジンで上位表示可能 

検索エンジン経由で 
継続的なアクセスが得られる 



検索ユーザー目線で 
コンテンツニーズを考えられる 

ターゲットユーザーの 
言葉・文脈で情報発信可能 



コンテンツの 
満足度が高まる 

集客数が増える 

オーソリティが 
構築される 











家ワイン 
iewine.jp 

ワインの定期購入ビジネス 
2013年5月開設 



コンテンツやSEOは使わず、広告一本で 
短期勝負のマーケティングを決行 



リスティング / バナー 
アフィリエイト  



雑誌広告 



新聞折込広告 



電車吊革広告 







2013/8/22 
ページいいね！ 2,572件 

2013/12/19 
ページいいね！ 14,498件 

2013/10/16 
ページいいね！ 8,040件 



コンテンツ中心の 
ECサイトに 
リニューアル 

コンテンツマーケティングで 
トラフィック＆エンゲージメント 

を増やし、その結果 
コンバージョン増をねらう 





検索ニーズのある
キーワード重視 

ＦＢレスポンス 
重視 

マニア向け 

ターゲット拡大 新たな需要喚起 

初心者向け 



1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 

3 

18 

23 
24 

22 

26 
27 

掲載記事数 



January 
2014 

2014年1月時点 

ユーザー 

セッション 

ＰＶ 

July 
2014 

2014年7月時点 

ユーザー 

セッション 

ＰＶ 

8,180 

9,710 

20,398 

24,597 

36,102 

110,040 

3倍 

4倍 
5倍 



January 
2014 

2014年1月時点 

検索経由 

ＳＮＳ経由 

July 
2014 

2014年7月時点 

検索経由 

ＳＮＳ経由 

4,841 

2,468 

8,277 

22,652 

2倍 ９倍 

ページいいね！ 17,368件 

ページいいね！ 35,016件 
2倍 



ワイン 

ワイン 通販 

ワイン 定期購入 

71位 

12位 

2、3位 





レストラン ディナー 服装 気をつける服装マナー 

アメリカワイン 特徴 

サングリアレシピ 

ワインの底 不純物 

ワイン 一人 飲み残し 

赤ワイン オキシドール 

おつまみチーズ盛り付け 

「 国別ワインの特徴 」 

２位 

5位 

1位 

1位 

3位 

1位 

1位 

「 家庭でつくれるサングリアレシピ 」 

「 ワインの底に沈んでいる不純物の正体 」 

「 飲み残したワインの保存方法 」 

「 やってしまった！ワインをこぼしてしまった時の対処方法 」 

「 女子力を上げる素敵なチーズの盛り付け方 」 

「 大人女子必見！レストランで気をつける服装マナー 」 









担当者 
外部ライター 

 
月間外注費 

FB広告費 
 

総額 

1名 / 事業責任者兼務 
5～6名 
 
20万円 
10万円 
 
30万円／月 

担当者の人件費入れて 
50万円弱の予算で運用 



9710 10,327 

14,974 

24,344 
22,289 

47,184 

40,182 

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 

半年強で、約17万ユーザー獲得 



9710 10,327 

14,974 

24,344 
22,289 

47,184 

40,182 

10,000 

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 

＋10 
万人!! 

7か月の獲得ユーザー数 ＝ 約17万 
コンテンツ掲載しなかった場合 = 約7万 



コンテンツ運用費 ： 50万円×7カ月＝ 350万円 
 350万円／10万人 ＝ １ユーザー単価35円 

残り5ヶ月、仮にトラフィック水準が同じ場合 
 3万人／月増×5ヶ月 (15万人追加) ＝ １ユーザー単価24円 

年間運用費
合計 

600万円 

年間獲得 
ユーザー数 

25万人 





いきなり効果が出るわけではない 

とはいえ半年ですでに一定以上の効果 

中長期的には圧倒的な集客チャンネル 



一発勝負ではなく、運用勝負 

検索とソーシャルニーズは別 

まずは黙って100本頑張る 

クリエイティブである必要はない 
BIGワードよりロングテールSEO 

品質も大事だが、数も重要 
 

プランニングから全てが始まる 

コンテンツがストックされるのは強い！ 



担当者が真剣に 
取り組むことが大事 

まずは半年、地道に続ける
ことが結果を産む 

SEOとソーシャル、 
運用で成功に導く 



これまではＳＥＯ、ソーシャルメディア、
コンテンツマーケティングが分断して取
り組まれてきた。 

“ “ 

説得力のあるコンテンツを軸に、ＳＥＯ 
やソーシャルメディアを駆使した、より 
ホリスティック(全体的)なマーケティング
が求められる。 

“ “ 

CopyBlogger’s Brian Clark 



日
本
の 

Ｓ
Ｅ
Ｏ
担
当
者
の 

新
し
い
夜
明
け
が 

始
ま
り
ま
す 



ユーザーに焦点を絞れば 
他のものはみな後からついてくる 

“ “ 

 ─ Googleが掲げる10の真実 ＃1 

Source : https://www.google.co.jp/intl/ja/about/ 



一緒に頑張っていきましょう！ 
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