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注意：講師の指示があるまで、テキストを読み進めないでください 学習効果が下がります 

売上があがる「コンテンツSEO」徹底解説 
 

2014年 ９月２０日 CSS Nite LP36 powered by In-house SEO Meetup 

            講師：株式会社セルフデザイン・ホールディングス  

                                        取締役CCO：山田明裕 

©Self Design Holdings, Inc. All Rights Reserved. 

http://www.zennihon-seo.org/
http://www.zennihon-seo.org/


講師紹介：山田 明裕について 
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株式会社セルフデザイン・ホールディングス  

取締役CCO（チーフ・コンテンツ・オフィサー） 

 

アフィリエイトを通じてインターネットビジネスの世界に飛び込む。 

脱毛エステ、株式投資、ＦＸ、投資信託、クレジットカード、結婚相談所、婚活、 

レーシックetc…。数え切れないほどの情報提供型のアフィリエイト 

サイトの立ち上げと運用を経験。 

 

ユーザーが「どんな言葉で検索するのか？」 

という分析を通じて、ＳＥＯやコンテンツの面白さに開眼。 

大事にしているのはリアリティのあるコンテンツ制作。 

自らがそのサービスのユーザーになることはもちろん、 

取材やインタビュー、覆面調査を行い一次情報の収集を行う。 

 

外部リンクに頼らない「コンテンツSEO」の研究実践に邁進。 
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本日お話しすること 

Chapter 1：コンテンツマーケティング・コンテンツＳＥＯとは？ 

 

 

Chapter 2：“ヲタク”コンテンツで売上アップ 
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Chapter 1： 
コンテンツマーケティング・コンテンツＳＥＯ（造語）とは？ 
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これから私のある検索体験についてお話します。 

きっと皆さんも同じような体験をされていると思います。 

 

「コンテンツマーケティング・コンテンツＳＥＯの鍵は何か？」 

 

この質問を頭の片隅に入れて頂き、 

是非、私の体験を“追体験”して欲しいです。 

 

きっとヒントがあると思います。 
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私（山田 明裕）の検索体験 

靴が好きなので、たまに奮発して高級靴を購入する。 

写真は昨年の夏にビームスで購入したオールデンという 

ブランドのタッセルローファー。  価格７５，６００円（税込） 
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私（山田 明裕）の検索体験 

ある日、出勤するために靴を履こうとしたところ、 

ヒール部分に接着剤のような汚れが付着していることに 

気付き、激しく凹む・・・。出社拒否。 
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１．「靴 クリーニング 東京」 と検索 
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ＮＡＶＥＲまとめをクリック 

広告を含め一通りクリック 
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２．「ＮＡＶＥＲまとめ」を閲覧し、上からクリック 
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西麻布は会社から近いので 

クリック 

靴の修理の記載はあるが、 

肝心のクリーニングについては一切ない。 

さらにＮＡＶＥＲまとめの閲覧を続ける 

「出張」もアリかと思いクリック 

ドメインが期限切れ・・・。 
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３．「ＮＡＶＥＲまとめ」の閲覧を続ける 
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南青山は会社から近いのでクリック 

「Brift H」（ブリフトアッシュ）という店名 

トップページは何屋なのかわからない・・・ 

興味を持ち、さらにこの店を知りたくなり再検索 

しかし、ブログには良い情報がある。 
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４．「Brift H 評判」 と検索 
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ファッションデザイナーの情報発信ブログ。 
自身の靴のクリーニングを依頼した際の記事。 

Brift H（ブリフトアッシュ）の職人の技術力が 
伝わってくる内容。 
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南青山の骨董通り沿いにあるお店。 
エントランスはお洒落な感じ。 

職人さんの靴に対する知識や経験は
かなり豊富。そして親切。 

５．Brift Hに足を運んでクリーニングを依頼 
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クリーニング前 

６．靴は無事に綺麗になった 

クリーニング後 
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７．靴のメンテナンスアイテムもBrift Hに相談して購入 
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ブラシ・クリーム・防水スプレー 



この「靴クリーニング」の一連の行動を整理してみる 

１．「靴 クリーニング 東京」と情報収集検索をし、 

  ＮＡＶＥＲまとめでBrift H （ブリフトアッシュ）の存在を知る。 

 

 

２． 「Brift H 評判」と比較検討検索をし、 

  第三者が運営するBrift H （ブリフトアッシュ）体験ブログの記事に触れ   

  信用する。 

 

 

３．実際にBrift H （ブリフトアッシュ）に足を運び、靴のクリーニングを 

  依頼する。 
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この「靴クリーニング」の一連の行動を整理してみる 

１．「靴 クリーニング 東京」と情報収集検索をし、 

  ＮＡＶＥＲまとめでBrift H（ブリフトアッシュ）の存在を知る。 

 

 

⇒ もし、ＮＡＶＥＲまとめではなく、 Brift Hのオウンドメディアだったら？ 

 

 

 

もし、ＮＡＶＥＲまとめがなかったら、私はBrift H （ブリフトアッシュ）の存在
を永遠に知らなかった可能性がある・・・。 
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Brift HのＨＰは情報収集キーワードをカバーできていない 
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靴をクリーニングしたい潜在顧客が情報収集段階で 

検索するであろうキーワード群でBrift HのWebサイトや 

ブログは検索にヒットしない。 



Brift H（ブリフトアッシュ）の最大の問題点 

 

優れた技術・サービスを提供しているにも関わらず 

お客さんにリーチしきれていない。 

 

 

非常に大きな機会損失。これを解決するのが、 

コンテンツマーケティング・コンテンツＳＥＯ（造語） 

である。 
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「コンテンツマーケティング」をSEO視点で見ると 

19 

情報収集 

比較検討 

購入 
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「靴 クリーニング 東京」 
「雨の日 革靴 手入れ」 
「靴 スエード 汚れ落とし」 

「Brift H 評判」 
「Brift H スエード」 
「Brift H 職人 長谷川」 

「Brift H 営業時間」 
「Brift H 予約」 
「オールデン クリーニング」 
「ジョンロブ クリーニング」 



「コンテンツマーケティング」をSEO視点で見ると 
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情報収集 

比較検討 

購入 

「靴 クリーニング 東京」 
「雨の日 革靴 手入れ」 
「靴 スエード 汚れ落とし」 
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ここにアプローチし、 

「今すぐ客」ではない「見込み客」と
接点を持つことがコンテンツＳＥＯ
の醍醐味 
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次のChapter ２ ではコンテンツＳＥＯの事例を 

具体的に説明します。 
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Chapter ２： 

“ヲタク”コンテンツで売上アップ 
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ドクターシーラボ様のオウンドメディア 

美肌総合研究所の事例 
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事例サイトの状況 
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サイト名：美肌総合研究所 
 
ＵＲＬ：http://www.ci-labo.jp/  
 
サイト概要： 
美肌を中心としたスキンケア 
情報を提供するオウンドメディア 
 
サイト開設日：2012年11月1日 
 
ＳＥＯ対策：人工バックリンクは
一切無し。 
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サイトオープンから現在までのセッション数の推移 
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有用なコンテンツを投入し続けると 

アクセスは順調に増加していく 



コンテンツ提供直前の１か月と、提供後の直近１か月のセッション数を比較 
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コンテンツを提供をする直前１か月と 

コンテンツ提供後の直近１か月のセッション数を比較すると 

約３．６８倍にアップ。 

上のグラフ：２０１４年８月１６日～２０１４年９月１５日 

下のグラフ：２０１３年１０月６日～２０１３年１１月５日 
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どのような質のコンテンツを投稿したのか 

説明します。 
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皆さんに質問です。 

「Ａ、Ｂどちらの記事が、よりアクセスが集まる
と思いますか？」 

 

（別紙参照） 
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質問 



Ａさん・Ｂさん ２人のライターへのお題 

「40代からのオールインワンゲル選び
重視するポイントは？」 

 

というお題で800字以上で記事を執筆
してください 
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オールインワンゲルとは？ 

 

 

 

 

化粧水、乳液、美容液、ブライトニング、化粧下地
の5つのステップを1つに凝縮して、簡単スキンケア
を実現。 

高い水分保持能力を持ち、肌へのやさしさもしっか
り考えた、天然由来の保湿ゲルです。 
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Ａの記事の方がよりアクセスが集まります。 
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正解 



違いは何の要因から生じるのか 

Aさん、Bさんのバックボーンの差は？ 

何がこの差を生むと思いますか？ 
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正解 

Ａさん：商品愛用歴１０年以上のライター 

 

Ｂさん：紙媒体の経験も豊富な美容ライター 

 

文章の上手さよりも、そのことについてどれだ
け知っているのか、どれだけ時間や愛情を注
いできたのか（＝ヲタク）という事実が重要。 
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このコンテンツのテーマは何？ 

• 共起 
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私は、◯◯◯が大好き。 

ピザとかリゾットとか、イタリアン全般が好きなんだけど、やっぱり◯◯◯がいちばん

よね。 

特にお気に入りなのは、カルボナーラとペペロンチーノかな。 

週末はイタリア料理のレシピ本を見て、キッチンにこもってるわ。 

芯を少し残すアルデンテは、麺の茹で方の基本よね。 

食品棚には、マカロニ、リングイネ、フェットチーネとか、いろんな種類の◯◯◯の他

に、トマト缶、チーズ、アンチョビ、バジルなんかの食材が常にストックしてあるの。 

もちろん、オリーブオイルにもこだわってるわ。コールドプレス製法で作ったロスマ

ニーノ社の最高級エキストラバージンオリーブオイルは香りがぜんぜん違うのよ。 

手製のトマトソースをたっぷりかけた私の特製手作りスパゲッティは、そこらへんのレ

ストランには負けないくらいおいしいんだから。 

料理してるときは、ホント幸せ。でも唯一の悩みは、◯◯◯が高炭水化物の食品だって

こと。炭水化物の取りすぎはダイエットの敵だものね。 
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非ヲタク記事のローンチ後のセッション推移（公開日～約８か月） 
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「気になる毛穴の開きを、正しいケアで引き締める！」  
http://goo.gl/avpE7j      

１日のセッション数は１０前後 

http://goo.gl/avpE7j
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約２ヶ月後の３月３０日に 
５０セッションを達成 

１８日後の２月１０日に 
３０セッションになる 

徐々にセッションが６０前後で安定していく 

ヲタク記事のローンチ後のセッション推移（公開日～８か月） 

「背中の角栓、その原因と効果的な改善方法を教えます！」  

 http://goo.gl/Lv2lGt    
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ヲタク記事 VS 非ヲタク記事 

  ６０/日      １０/日 

http://goo.gl/Lv2lGt
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流入キーワードの種類数は 
８か月間で２０９。 
1カ月にたったの２６種類。 
流入キーワードの種類は非常
に少ない。 

非ヲタク記事の流入キーワードの種類（バリエーション）の数 
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流入キーワードの種類数は 
８か月間で８０３。 
1カ月に１００を達成している
のでまずまず。 
1ページで１カ月間に100種類
のキーワード流入はひとつの
指標。 

ヲタク記事の流入キーワードの種類（バリエーション）の数 
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ヲタク記事 VS 非ヲタク記事 

   ８０３種        ２０９種 
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少し話題を変えて、 

検索順位のことをお話します。 
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キーワード「背中 角栓」の１月２３日～９月１５日の検索順位の推移 

１月２３日に記事を投稿し、 

２月２７日には１位まで順位が上昇 

「背中 角栓」の月間検索数は 

Googleで１，９００ 

Yahoo合わせると約４，０００ 
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話を元に戻して、 

ヲタク記事は年数を経ると更に・・・・ 
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ヲタク記事のローンチ後のセッション推移（公開日～１年１０ヵ月） 

「角栓の不思議！毎日洗顔していても毛穴が詰まる3つの理由」   

http://goo.gl/QCcEpp     
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現在の１日のセッション数は１５００前後で安定。
月間セッション数は４２，０００以上。 
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直近１カ月間の流入キーワード
の種類数は３９３９ 
たった１ページでこの数値は 
驚異的。 

ヲタク記事の流入キーワードの種類（バリエーション）の数 

©Self Design Holdings, Inc. All Rights Reserved. 



ヲタクの人にどんな風に 

コンテンツ執筆の依頼をするのか？ 
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コンテンツ案はキーワードを軸に練る （別紙参照） 

１．キーワードをGoogleキーワードプランナー等の 

  ツールで網羅的に収集。そして同じ意図・欲求 

  でマインドマップにカテゴライズする。 

 

２．マインドマップをエクセルにして、 

  ライターに発注する。 
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リマーケティング・リターゲティング広告で売上に繋げる 
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リマーケティング・リターゲティング広告 

特定のページに訪れたユーザーに対し、 

広告を表示できる仕組み。 



リマーケティング・リターゲティング広告で売上に繋げる 
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リマーケティング・リターゲティング広告 



本日の講義内容のおさらい 

１．オウンドメディアは“ヲタク”によるライティング 

  とリタゲ・リマケで売上を獲得する。 

 

２．高品質なコンテンツの継続投稿は、 

  副次的ＳＥＯ効果をもたらす可能性が高い。 

 

３．コンテンツ案は“検索キーワード”を軸に練る 
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私たちのポリシー 
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・オウンドメディア 

・コンテンツマーケティング 

・インバウンドマーケティング 

 

様々な言い方がありますが、 

“言葉”、つまり 

潜在顧客の意図欲求・ニーズに基づいた検索ワード 
に注目しています。 
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私たちは、 



本日の結論 

言葉を制する者が、 

検索エンジンを制す。 
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