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はじめに > このセッションの流れ
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はじめに【1】

Googleの進化とSEO【2】

ECサイトが取り組むべきSEO【3】
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Googleの進化
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進化を続ける
Google
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Googleの進化 > 激しい順位変動
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http://algoroo.com/

Googleの変化・進化は
激しさを増している
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Googleの進化 > 激しい順位変動
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比較的新しく追加された
アルゴリズムをご紹介
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Googleの進化 > 最近の変化例
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検索結果

Webページのランキング

は
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クリスマス
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Googleの進化 > 最近の変化例
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クリスマス -site:yahoo.co.jp -
site:wikipedia.org -site:netkeiba.com -
site:nicovideo.jp -site:naver.jp -site:origami-
club.com
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Googleの進化 > 最近の変化例
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[クリスマス]2ページ目
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Googleの進化 > 最近の変化例 > カツオアルゴリズム
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一定の条件で
11位に固定されるアルゴリズム

カツオアルゴリズム
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Googleの進化 > 最近の変化例 > カツオアルゴリズム
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 特定ページが11位に固定され
なかなか動かない状態になる

 2012年夏頃から確認

 サイト単位で一斉に発動するケースも
あったが、最近はワード単位で発生

 「似たタイプのサイト」が1ページ目に
複数あるときに発生しがち

カツオアルゴリズム 概要
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Googleの進化 > 最近の変化例 > カツオアルゴリズム
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9/6 9/17 9/6 9/17

ワード1 1 1 ワード16 6 7

ワード2 1 1 ワード17 7 9

ワード3 2 2 ワード18 22 11

ワード4 2 2 ワード19 3 11

ワード5 1 2 ワード20 2 11

ワード6 2 2 ワード21 22 11

ワード7 2 2 ワード22 5 11

ワード8 2 3 ワード23 3 11

ワード9 3 3 ワード24 10 11

ワード10 2 3 ワード25 12 12

ワード11 5 3 ワード26 10 13

ワード12 3 6 ワード27 12 13

ワード13 3 6 ワード28 3 13

ワード14 5 6 ワード29 13 15

ワード15 6 6 ワード30 8 16

2013年夏 とあるサイトのランキング変化
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Googleの進化 > 実際の検索結果
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普通には気付きづらい
新アルゴリズム次々実装
実際の検索結果も
大きく変化している



Confidential

Googleの進化 > 実際の検索結果 > グルメ
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グルメ
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Googleの進化 > 実際の検索結果 > グルメ
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2012年12月

SEOを意識した
大手グルメサイトだけが

上位表示
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Googleの進化 > 実際の検索結果 > グルメ
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2012年12月 2014年8月
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Googleの進化 > 実際の検索結果 > グルメ
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このようなページが
どうして上がっているのか？

わかりません
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Googleの進化 > 対応するには？
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進化を続けるGoogleに
ECサイトが対応するには
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ECサイトが考えるべきSEO その１
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変わらない基本 > 
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進化を続けるGoogleに
対応する方法 その１

変わらない基本を押さえる
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変わらない基本 > title要素
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10年前から変わらず
もっとも重要な要件のひとつ

title要素
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変わらない基本 > title要素
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ECサイトにとっては……

競合しがちな検索結果で
自社が選ばれる最初の分岐点
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変わらない基本 > title要素
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対策キーワードの順位に
大きく影響するテキスト情報

クリック率に
一番影響がある部分

title要素のSEOでの役割
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変わらない基本 > title要素 > 順位影響
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対策キーワードへの影響

●対策キーワードを
28文字以内に含める

（以前に比べて)
重要性・先頭配置の必要性は薄れている
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変わらない基本 > title要素 > CTR影響
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クリックされるtitle要素とは？
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変わらない基本 > title要素 > CTR影響
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毛蟹 | 検索結果一覧
www.example.com/search.php?id=12

美味しい毛蟹を全国に発送しています。

毛がに | おいしい毛蟹を通販でお届け | 海鮮のso.la
www.example.com/search.php?id=12

美味しい海鮮を北海道から発送する海鮮のso.la、自慢の毛蟹の商品一覧です。
so.laでは、浜茹でされた新鮮で蟹みそたっぷりの毛蟹がたくさん。堅蟹・大きな蟹、
お客様の望む蟹を取り揃えています。

可能な限り
長い方が目に止まりやすい
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変わらない基本 > title要素 > CTR影響
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自社の「売り」をしっかり表示

毛がに | おいしい毛蟹を通販でお届け | 海鮮のso.la
www.example.com/search.php?id=12

美味しい海鮮を北海道から発送する海鮮のso.la、自慢の毛蟹の商品一覧です。
so.laでは、浜茹でされた新鮮で蟹みそたっぷりの毛蟹がたくさん。堅蟹・大きな蟹、
お客様の望む蟹を取り揃えています。

毛がに | 新鮮な毛蟹を北海道からお取寄/通販 -海鮮のso.la
www.example.com/search.php?id=12

美味しい海鮮を北海道から発送する海鮮のso.la、自慢の毛蟹の商品一覧です。
so.laでは、浜茹でされた新鮮で蟹みそたっぷりの毛蟹がたくさん。堅蟹・大きな蟹、
お客様の望む蟹を取り揃えています。
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変わらない基本 > title要素 > CTR影響
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北海道の毛がに | 身がぎっしりの毛蟹をお取寄 -u.mi本店
www.example.com/search.php?id=12

毛がに | 北海道発送の新鮮な毛蟹の通販 -海鮮のri.ku
www.example.com/search.php?id=12

格安の毛がに | この価格で味自慢の毛蟹を通販 -海鮮のso.la
www.example.com/search.php?id=12

北海道からの毛がに | 蟹みそたっぷりの毛蟹 –かにのti.tei
www.example.com/search.php?id=12

順位安定後は
上下との差別化を意識
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変わらない基本 > title要素 > CTR影響
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クリックされるtitle要素とは？

●可能な限り長く表示されるように
●訴求ポイントを押さえる
●上下に何が表示されるかを意識

改善を繰り返す事で
理想の状態を維持する
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変わらない基本 > title要素 > CTR影響
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※注意点
(以前ほどではないものの)

title変更後、数週の間
順位不安定になることも。
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変わらない基本 > 商品ページのテキスト
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商品ページのテキスト

より幅広い顧客候補を招く
「テールキーワード」の柱に
なるのが商品ページテキスト
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変わらない基本 > 商品ページのテキスト
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ページの良い場所に
文章を設置

適切な文章を書く
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変わらない基本 > 商品ページのテキスト > 配置する場所
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テキストを配置するのに良い場所

PH

ボーキサイト100個セット

□ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □
□ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □
□ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □
□ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □

LOGO

カートに入れる

□ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □
□ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □
□ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □
□ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □
□ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □
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変わらない基本 > 商品ページのテキスト > 配置する場所
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テキストを配置するのに良い場所

●可能な限りレイアウト上部
●可能な限りHTMLソース上部

訪問ユーザが読みやすい場所
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変わらない基本 > 商品ページのテキスト > テキストの内容
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SEOで適切な商品ページテキスト

ページを直接訪れた人向けの
「ユーザの悩みの声」

「この商品が解決する悩み」
の説明
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変わらない基本 > 商品ページのテキスト > テキストの内容
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変わらない基本 > 商品ページのテキスト > テキストの内容
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変わらない基本 > 商品ページのテキスト > テキストの内容
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商品を買う人が持っている悩みと
商品によって解決されることを
具体的に文章で記述

「旅先での写真撮影は良い画質で保存し
たいけれども、重くてかさばるのも嫌」という人
に最適な商品です。
ポケットにも収まるコンパクトさと、電池の持
ち、画質を両立した新製品がこの……
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変わらない基本 > 2点以外のポイント
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多くのサイトで実施できる効果的な
ふたつのポイント

title要素

商品ページの文章

ECサイトのSEO要件
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変わらない基本 > 2点以外のポイント
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商品一覧ページのSEO

http://cssnite.jp/archives/post_2608.html

CSS Nite LP29
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変わらない基本 > 2点以外のポイント
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その他のECサイトSEO要件

●電子書籍のみ
●2014年5月発売
●818円

ネットショップSEO 2014
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ECサイトが考えるべきSEO その2
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進化への対応

Copyrights (C) 2014 so.la All Rights Reserved. 49

進化を続けるGoogleに対応する方法

Googleの進化よりも早い速度で
Googleを攻略し続ける

Googleの方向性にあわせた

Webサイト展開を検討する
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進化への対応
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進化を続けるGoogleに対応する方法

Googleの進化よりも早い速度で
Googleを攻略し続ける

Googleの方向性にあわせた

Webサイト展開を検討する

難易度急上昇
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進化への対応 > 方向性の把握
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進化を続けるGoogleに
対応する方法 その2

Googleの方向性を
把握する
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進化への対応 > 方向性の把握
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Googleの方向性とは

多くの人間が評価するページを
評価したい
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進化への対応 > 方向性の把握
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より多くの人間が
評価するページ

検索エンジンが
評価するページ
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進化への対応 > 方向性の把握
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検索エンジンが
評価するページ

より多くの人間が
評価するページ
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進化への対応 > 方向性の把握
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Googleの進化

本当に役立つページが
上位表示されやすくなった
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進化への対応 > 方向性の把握
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 ユーザ視点でコンテンツを作っても
評価されないケースが多かった

 ページにリンクを集めないことには
勝ち目が無かった

いま

ユーザ評価が高ければ検索エンジンも
評価するケースが増え続けている

ページへのリンクが無くても
どうにかなるケースが増え続けている
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進化への対応 > 方向性の把握
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Googleの急激な進化が続き
人の評価との差が埋まり続けている今

多くの人に評価をされる
ページを作るべき
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求
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あなたのECサイトの

「売り」
は何でしょうか？
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求
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「売り」・負けない所を
検索エンジンに
伝えることが
SEOで最重要
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求
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商品力が圧倒的に強い
or

価格が他よりも明らかに安い

SEO以外で いいのでは？
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求
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あなたが競合に勝る何か
●商品知識？
●スタッフの魅力？
●特定ジャンルの品揃え？
●サポートのきめ細やかさ？

検索エンジン「にも」
わかるように表現



Confidential

進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求

Copyrights (C) 2014 so.la All Rights Reserved. 62

検索エンジンにわかるように伝えるには

●情報をテキストとして
●量と質を蓄積すること
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求
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特定の商品知識なら自信アリ
顧客候補に役立つ情報として
その知識を文章化して公開

特定ジャンルの品揃えなら
特定ジャンルは他を圧倒する強さと
すぐにわかるサイト展開
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求

Copyrights (C) 2014 so.la All Rights Reserved. 64

スタッフの魅力なら
ブログやソーシャルメディアで
魅力を強く広く伝えるようにする

サポート体制なら
サポートを受けたユーザの声と
解決された問題をサイト上で公開
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求
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確実に伝えるためには？

日本一を目指す
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求
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検索結果1位

世界一
＝
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求
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実際に一位の価値になり
Googleにも認識させる

Googleを攻略して
一位に見せかけ続ける
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求
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日本一のECサイト？
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求
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日本一の蟹ECサイト？
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求
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蟹のさばき方の情報が
日本一役立つサイト？
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求
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毛蟹のさばき方の情報が
日本一役立つサイト？
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求
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毛蟹の爪肉の取り出し方が
日本一役立つサイト？
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進化への対応 > 「売り」の検索エンジンへの訴求
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狭い分野からでも
「一位」にふさわしい
情報を出す事
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おわりに
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おわりに > まとめ
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SEOの基本を知った上で

行っていただきたいこと

人間が見て一位のページを
狭い領域からでも作る
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おわりに > SEOの変化
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最近私がよく言われること

SEO専門家がやることが
なくなってきているのでは？
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おわりに > SEOの変化
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増えています
Googleの進化に合わせて
SEOの仕事も進化しています



Confidential

おわりに > SEOの変化
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数年前の私の主な仕事
●システム修正のサポート
●キーワード調査と差し込み依頼
●マークアップ修正
●リンク構築
●順位を元にしたアルゴリズム分析

主に検索エンジンを見る仕事
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おわりに > SEOの変化
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最近

システム修正
コンテンツ作成
小規模リニューアル
ソーシャル対応
アクセス解析

数年前

システム修正
キーワードの反映
マークアップ修正

リンク構築
順位測定
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おわりに > SEOの変化
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最近の私の主な仕事
●コンテンツ作成のサポート
●小規模リニューアルのサポート
●ソーシャル対応のサポート
●アクセス解析を元にした分析
●システム修正のサポート

主にユーザを向いた仕事
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成果は？
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http://nanapi.co.jp/blog/2014/06/13/seo_team_growthhack/

「SEOはテクニック論ではなく
広い意味でのユーザー最適化」
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Googleの進化に合わせて
SEOの考え方も進化していく

必要性がある
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Googleの進化のたびに
売上アップを喜べるように

ユーザを中心に考えた
SEOを行っていれば
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ありがとうございました！

お問い合わせは検索結果からどうぞ
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