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自己紹介？

書籍:いちばんやさしい新しいSEOの教本

出版:インプレス



目的

 SEOで行う際の考え方を再認識する

 実際の施策手順からSEOを体系的に学ぶ

 施策の評価方法を正しく理解する

 次のアクションへ活用する



目次

1.SEOの考え方を改めて

2.施策の概要を共有

3.施策した経験から感じる評価方法

4. SEO施策を行うことで可能となる次の一手

おまけ.SEOのこれから
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Webマーケティング

アプリ

ディスプレイ広告

アフィリエイト

SEO領域を再確認

SEM

メルマガ

SEO

検索連動型

広告
ソーシャル

メディア



SEMとは

SEO

検索連動型
広告

・検索連動型広告

コストが発生するが

露出することが可能な広告

・SEO

検索エンジンに

質の高いコンテンツとして

認めてもらえないと

表示することができない



なぜ、検索エンジンは質の高いコンテンツを
検索結果に表示させたいのか？



検索結果は大事なサービス

Lollipop is coming https://flic.kr/p/pKsQcA



Googleにとっては、大事な接客の場

荒れると
大変

有効活用して
ほしい

広告をクリックしてほしい

Googleにとって

便利なサービスで

あり続けなければならない



質の高いコンテンツを上位表示できれば

SEOは成功なのか？



検索ニーズのあるコンテンツで
検索結果に露出する

Half way built cabin https://flic.kr/p/7UH5ci



サイトオーナーとっては、ユーザーとの接点が重要

流入が
なければ
意味がない

広告費を
消化してしまう

Webサイトでビジネスを運用する

サイトオーナーにとって

検索したユーザーに対して

接点を持つことが重要



上位表示という手段を用いた
マーケティング手法の1つ

Desperate Tactics http://flic.kr/p/5ZcoBm



SEOの相性

検索ニーズがない商材、サービス

▶ 残念ながらSEOより有効な施策が存在する

検索ニーズがある商材、サービス

▶ サイト全体のコンテンツへ流入させるSEOの施策を行う



SEO施策における2つの方向性

検索ニーズに対応する主要なコンテンツがある

▶ コンテンツ運用やサイト内改善に注力する

検索ニーズに対応する主要なコンテンツがない

▶ サイトリニューアルになるケースが多い



ワイン販売サイトでの一例



検索ニーズに対応する主要なコンテンツがないケース

TOP
「ワイン 通販」

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

商品詳細
「シャトー・マルゴー」

商品詳細
「シャトー・モンペラ」

商品詳細
「プピーユ」



検索ニーズにあわせ、サイト内の導線を整備した例

TOP
「ワイン 通販」

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

ワイン産地
「フランスワイン 通販」

ワイン種類✕産地
「フランス 赤ワイン 通販」

商品詳細
「シャトーマルゴー」

商品詳細
「シャトーモンペラ」

ワイン年代
「1989年 ワイン」

商品詳細
「プピーユ」



なぜ、リニューアルになることが多いのか?



導線を整備する上で、必要になること

・データベースの改修

商品を登録している膨大なデータの見直し&登録＝果てのない道

item_name sort country origin years

シャトーマルゴー 赤 フランス ボルドー 1989

シャトーモンペラ 赤 フランス ボルドー 1991

プピーユ 赤 フランス ボルドー 2010

item_name sort

シャトーマルゴー 赤

シャトーモンペラ 赤

プピーユ 赤



導線を整備する上で、必要になること

TOP
「ワイン 通販」

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

ワイン産地
「フランスワイン 通販」

ワイン種類✕産地
「フランス 赤ワイン 通販」

商品詳細
「シャトーマルゴー」

商品詳細
「シャトーモンペラ」

ワイン年代
「1989年 ワイン」

商品詳細
「プピーユ」

・全体での導線の見直し

導線が増えることより

ほぼ全てのページで

デザインや遷移リンクを

変更する必要がある



大規模改修となるSEO施策は
投資として考える

Vintage Grow Your Money https://flic.kr/p/dAt4j3



検索ニーズに対応する主要なコンテンツがあるケース

TOP
「ワイン 通販」

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

ワイン産地
「フランスワイン 通販」

ワイン種類✕産地
「フランス 赤ワイン 通販」

商品詳細
「シャトーマルゴー」

商品詳細
「シャトーモンペラ」

ワイン年代
「1989年 ワイン」

商品詳細
「プピーユ」

・ページ内コンテンツの

見直し

・技術の改善

・ナチュラルリンクの

獲得施策



ページ内コンテンツの見直しとは

・ページ自身とページ間での改修

ユーザーにとっても、クローラーにとっても

遷移しやすい導線や、わかりやすいページ内容に改修

TOP
「ワイン 通販」

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

ワイン産地
「フランスワイン 通販」

ワイン種類✕産地
「フランス 赤ワイン 通販」

ワイン年代
「1989年 ワイン」



技術の改善とは

サイト全体からページ単位における技術要件の改修

・モバイルフレンドリー

・モバイルアノテーション

・ページネーション要件

・インデックスページの制御

・ページの正規化

・URLの擬似静的化

・構造化データによるマークアップ

などなど…



ナチュラルリンクを獲得できるコンテンツの作成

TOP
「ワイン 通販」

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

ワイン産地
「フランスワイン 通販」

ワイン種類✕産地
「フランス 赤ワイン 通販」

商品詳細
「シャトーマルゴー」

商品詳細
「シャトーモンペラ」

ワイン年代
「1989年 ワイン」

商品詳細
「プピーユ」

読み物
「ワイン ティスティング」

読み物
「ワイン プレゼント」

読み物
「赤ワイン 肉料理」

読み物
「赤ワイン フルボディ」

読み物
「マルゴー 料理」

読み物
「マルゴー 生産地」



継続的な改善サイクルによるSEO

Battle of Bosworth 1485 https://flic.kr/p/dCzw5



施策の選択

サイトの状況、タイミングを正確に見極め、適切な選択を行う

時間

成
長

大規模
改修
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検索におけるユーザーとの接触機会

カスタマージャーニーで、ユーザーは何を検索しているか？

Awareness
(知ること)

Consideration
(熟慮)

Preference
(好んで選択)

Purchase
(購入)

Loyalty
(ロイヤリティー)



ワイン販売サイトでの一例

(15ページぶり、2回目)



購入
プロセス

Awareness Consideration Preference Purchase Loyalty

(知ること) (熟慮) (好んで選択) (購入) (ロイヤリティー)

サーチ
ユーザーの
クエスチョン

ワイン美味しい？

プレゼントに
最適？

フルボディ？
ライトボディ？

肉料理に合う？

シャトーマルゴーっ
て？
マルゴーに合う料
理？

マルゴーっていく
ら？

どこで買える？

マルゴーの当り年っ
てあるの？

解禁日イベントとか
あるの？

Awareness
(知ること)

Consideration
(熟慮)

Preference
(好んで選択)

Purchase
(購入)

Loyalty
(ロイヤリティー)



購入
プロセス

Awareness Consideration Preference Purchase Loyalty

(知ること) (熟慮) (好んで選択) (購入) (ロイヤリティー)

サーチ
ユーザーの
クエスチョン

ワイン美味しい？

プレゼントに
最適？

フルボディ？
ライトボディ？

肉料理に合う？

シャトーマルゴーっ
て？
マルゴーに合う料
理？

マルゴーっていく
ら？

どこで買える？

マルゴーの当り年っ
てあるの？

解禁日イベントとか
あるの？

サイト
で

見せるもの

ワインの
知識、特性

ワインを通して
体験できること

ワインごとの
品質、特徴

商品のポジション

商品詳細

商品の付加価値

商品購入

店舗詳細

イベント

キャンペーン

ソーシャルメディア

Awareness
(知ること)

Consideration
(熟慮)

Preference
(好んで選択)

Purchase
(購入)

Loyalty
(ロイヤリティー)



購入
プロセス

Awareness Consideration Preference Purchase Loyalty

(知ること) (熟慮) (好んで選択) (購入) (ロイヤリティー)

サーチ
ユーザーの
クエスチョン

ワイン美味しい？

プレゼントに
最適？

フルボディ？
ライトボディ？

肉料理に合う？

シャトーマルゴーっ
て？
マルゴーに合う料
理？

マルゴーっていく
ら？

どこで買える？

マルゴーの当り年っ
てあるの？

解禁日イベントとか
あるの？

サイト
で

見せるもの

ワインの
知識、特性

ワインを通して
体験できること

ワインごとの
品質、特徴

商品のポジション

商品詳細

商品の付加価値

商品購入

店舗詳細

イベント

キャンペーン

ソーシャルメディア

Awareness
(知ること)

Consideration
(熟慮)

Preference
(好んで選択)

Purchase
(購入)

Loyalty
(ロイヤリティー)

検索ニーズ



購入
プロセス

Awareness Consideration Preference Purchase Loyalty

(知ること) (熟慮) (好んで選択) (購入) (ロイヤリティー)

サーチ
ユーザーの
クエスチョン

ワイン美味しい？

プレゼントに
最適？

フルボディ？
ライトボディ？

肉料理に合う？

シャトーマルゴーっ
て？
マルゴーに合う料
理？

マルゴーっていく
ら？

どこで買える？

マルゴーの当り年っ
てあるの？

解禁日イベントとか
あるの？

サイト
で

見せるもの

ワインの
知識、特性

ワインを通して
体験できること

ワインごとの
品質、特徴

商品のポジション

商品詳細

商品の付加価値

商品購入

店舗詳細

イベント

キャンペーン

ソーシャルメディア

Awareness
(知ること)

Consideration
(熟慮)

Preference
(好んで選択)

Purchase
(購入)

Loyalty
(ロイヤリティー)

ニーズに対応するコンテンツ



カスタマージャーニーにおける検索の役割

少しでも興味があれば検索、検索、そして検索

Awareness
(知ること)

Consideration
(熟慮)

Preference
(好んで選択)

Purchase
(購入)

Loyalty
(ロイヤリティー)

検索行為のインフラ化



コンテンツ作成を決めるための

検索ニーズはどのように確認するのか？



検索ニーズはツールで確認

ユーザーがカスタマージャーニーの中で

検索するキーワードは必ずツールを使って確認

ツール名：キーワードウォッチャーツール名：キーワードプランナー



検索ニーズを反映させたサイト設計を作成

TOP
「ワイン 通販」

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

ワイン産地
「フランスワイン 通販」

ワイン種類✕産地
「フランス 赤ワイン 通販」

商品詳細
「シャトーマルゴー」

商品詳細
「シャトーモンペラ」

ワイン年代
「1989年 ワイン」

商品詳細
「プピーユ」

読み物
「ワイン ティスティング」

読み物
「ワイン プレゼント」

読み物
「赤ワイン 肉料理」

読み物
「赤ワイン フルボディ」

読み物
「マルゴー 料理」

読み物
「マルゴー 生産地」



ツールで検索ニーズを確認し
サイト構造に落としこんでいく

mobile learning https://flic.kr/p/fjNSwu
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キーワード調査、カテゴリ設計とは

導線として使うページや読み物として作るページの

検索ニーズをツールで漏れなく調査

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

ワイン産地
「フランスワイン 通販」

ワイン種類✕産地
「フランス 赤ワイン 通販」

ワイン年代
「1989年 ワイン」

読み物
「赤ワイン 肉料理」

読み物
「赤ワイン フルボディ」

どの組み合わせが
検索されているのか

検索されている年代の他、
産地や種類との

掛け合わせの有無

どの産地が
検索されているのか

白ワインやシャンパン
など種類の調査
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ワイヤーフレーム作成とは

・ユーザーとクローラーにとって

遷移しやすい導線、わかりやすいページデザインを作成

見出し

グローバルナビ

説明文

他国の
赤ワインへ
切り替え

種類
切り替え

商品一覧

パンくず

生産地詳細の絞り込み

ページ例：ワイン種類✕産地のページ



ワイヤーフレーム作成とは

・わかりやすいページデザインを作成する上で

検索エンジンからのランディングページであることを意識する

ナビゲーションナルなこと

インフォメーショナルなこと

トランザクショナルなこと

見出し

グローバルナビ

説明文

他国の
赤ワインへ
切り替え

種類
切り替え

商品一覧

パンくず

生産地詳細の絞り込み

ページ例：ワイン種類✕産地のページ



ワイヤーフレーム作成とは

・遷移しやすい導線を作成する上で

ページから移動できることを意識する

見出し

グローバルナビ

説明文

他国の
赤ワインへ
切り替え

種類
切り替え

商品一覧

パンくず

生産地詳細の絞り込み

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

ワイン産地
「フランスワイン 通販」

ワイン種類✕産地
「フランス 赤ワイン 通販」

商品詳細
「シャトーマルゴー」

商品詳細
「シャトーモンペラ」

ワイン年代
「1989年 ワイン」

商品詳細
「プピーユ」

ページ例：ワイン種類✕産地のページ
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抽出要件の設計

・キーワード調査でのデータをもとに

ページ内で表示する抽出要素を設計する

見出し

グローバルナビ

説明文

他国の
赤ワインへ
切り替え

種類
切り替え

商品一覧

パンくず

生産地詳細の絞り込み

ページ例：ワイン種類✕産地のページ

国の順番や、
どの国までは表示して
他は非表示とするか

どの種類別に並べるか

TOP＞種類＞産地＞
で構造化するか

このページに
ランディングした人に
わかりやすい表記に

詳細を知りたい人には
どのような文章がよいか

どこまでの産地を
絞込み可能にするか

どのようにワイン一覧を
掲出していくか



サイト構造、内容を
しっかり決めてから開発

House Plan https://flic.kr/p/cVFj8o
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施策で作成したコンテンツの評価

検索ニーズを確認して作成したコンテンツは、

どのように評価するか？

Awareness
(知ること)

Consideration
(熟慮)

Preference
(好んで選択)

Purchase
(購入)

Loyalty
(ロイヤリティー)



1. テーマとするキーワードの順位

2. コンテンツへの流入数

3. コンテンツの成果と貢献度

star measurement https://flic.kr/p/7BcJuE



1.テーマとするキーワードの順位



2.コンテンツへの流入数

1

2



2.コンテンツへの流入数

TOP
「ワイン 通販」

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

ワイン産地
「フランスワイン 通販」

ワイン種類✕産地
「フランス 赤ワイン 通販」

商品詳細
「シャトーマルゴー」

商品詳細
「シャトーモンペラ」

読み物
「ワイン ティスティング」

読み物
「ワイン プレゼント」

読み物
「赤ワイン 肉料理」

読み物
「赤ワイン フルボディ」

読み物
「マルゴー 料理」

読み物
「マルゴー 生産地」

検索流入



2.コンテンツへの流入数

1



2.コンテンツへの流入数



3.コンテンツの成果と貢献度

1

2

成果を確認するためには、
ランディングページ(もしくはグループ)の
目標を確認すればよいはず…。



TOPページを評価して強化する？



3.コンテンツの成果と貢献度

カスタマージャーニーの最後がTOPページなだけ…

Awareness
(知ること)

Consideration
(熟慮)

Preference
(好んで選択)

Purchase
(購入)

Loyalty
(ロイヤリティー)

TOPページ
(SEO)

○○ページ○○ページ



3.コンテンツの成果と貢献度

1

2



3.コンテンツの成果と貢献度

3



3.コンテンツの成果と貢献度



3.コンテンツの成果と貢献度

1

2



順位だけではなく流入数
成果だけではなく貢献度

Arsenal vs Cardiff https://flic.kr/p/jxUdMc
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SEOでコンテンツを作るからこそできる

広告施策のご紹介



広告のリンク先URLとして利用

TOP
「ワイン 通販」

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

ワイン産地
「フランスワイン 通販」

ワイン種類✕産地
「フランス 赤ワイン 通販」

商品詳細
「シャトーマルゴー」

商品詳細
「シャトーモンペラ」

ワイン年代
「1989年 ワイン」

商品詳細
「プピーユ」

検索連動型
広告

LP

フランス赤ワイン

検索連動型
広告



AdWords 動的検索広告(DSA)の活用

TOP
「ワイン 通販」

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

ワイン産地
「フランスワイン 通販」

ワイン種類✕産地
「フランス 赤ワイン 通販」

商品詳細
「シャトーマルゴー」

商品詳細
「シャトーモンペラ」

ワイン年代
「1989年 ワイン」

商品詳細
「プピーユ」

検索連動型
広告

その他に…
「パヴィヨン ルージュ デュ シャトー マルゴー」
「失楽園 ワイン」

など



RLSAによる他需要への訴求

TOP
「ワイン 通販」

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

ワイン産地
「フランスワイン 通販」

ワイン年代
「1989年 ワイン」

読み物
「ワイン ティスティング」

読み物
「ワイン プレゼント」

ディスプレイ
広告

SNS投稿
SNS広告 あげると喜ぶワイン特集

www.cssnite.lp41/プレゼント/

年代ものだからこそできる、生まれ年の記念ワインプレゼント

SEO

有名ソムリエが教える
すべらない

ワインプレゼントとは
リスト
化



コンテンツリマーケによるディスプレイ広告でのリーチ

TOP
「ワイン 通販」

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

ワイン産地
「フランスワイン 通販」

ワイン年代
「1989年 ワイン」

読み物
「ワイン ティスティング」

読み物
「ワイン プレゼント」

有名ソムリエが教える
すべらない

ワインプレゼントとは
リスト
化

ディスプレイ広告

誕生日プレゼントに喜ばれる

生まれ年の記念ワイン

ディスプレイ
広告

SNS
広告

SEO



データベースを整備することでフィード広告に活用

ワイン種類
「赤ワイン 通販」

ワイン産地
「フランスワイン 通販」

ワイン種類✕産地
「フランス 赤ワイン 通販」

ブランド
「シャトーマルゴー」

ブランド
「シャトーモンペラ」

ワイン年代
「1989年 ワイン」

商品詳細
「プピーユ」

item_name sort country origin years

シャトーマルゴー 赤 フランス ボルドー 1989

シャトーモンペラ 赤 フランス ボルドー 1991

プピーユ 赤 フランス ボルドー 2010



SEO施策でコンテンツを整備することで

ユーザーとの接点を増やす手段も増えるのでは



戦いやすい状況を
作ることが可能に

Know your enemy https://flic.kr/p/gUC5fA
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スマホ検索の増加

日本、US含む10ヶ国でスマホ検索がデスクトップ検索を上回る

引用) Building for the next moment
URL:http://adwords.blogspot.jp/2015/05/building-for-next-moment.html



Googleの主なスマホへの対応

SEO

・モバイルフレンドリー

・ハミングバード(音声検索)

・アプリのディープリンク(大規模サイトしか関係ない)

PPC

・マイクロモーメント

・業種別モバイル広告の強化



モバイルで、さらにすすむ
検索行為のインフラ化

Android mola más que iOS https://flic.kr/p/8mgprJ



SEOとして届けることができること

検索エンジンに対しての最適化と捉えがちだが

サーチユーザーの理解がより必要に

Awareness
(知ること)

Consideration
(熟慮)

Preference
(好んで選択)

Purchase
(購入)

Loyalty
(ロイヤリティー)

検索行為のインフラ化



Search Engine Optimization

Search Experience Optimization



No pain, 

No gain.

ご清聴ありがとうございました


