
小テスト：LP41「Webマスターのスキルセット棚卸し」 

基調講演 （各10点）

1. あなたのお客様が求めている価値（ベネフィット）はなんですか？

2. 同じ価値を提供する競合他社と比較して、あなたの会社が選ばれる理由はなんですか？

SEO （各5点）

3. ページデザインを行うときに意識することで正しくな
いのはどれか？

A. インターナショナルなこと

B. インフォメーショナルなこと

C. トランザクショナルなこと

D. ナビゲーショナルなこと

4. スマホのGoogle検索キーワードを調査できるツール
はどれか？

A. Googleアナリティクス

B. Googleアナリティクス プレミアム

C. AdWords キーワードプランナー

D. Googleトレンド

5. 施策の評価方法はどのように行うか？

A. 順位計測ツールをぶん回す

B. 順位とサイトへの流入数、成果、貢献度を計測

C. ひたすら検索結果で目視

D. この中にあてはまる回答はない

6. SEOを行う上で大切なのはどれか？

A. ダークサイドな精神

B. いちばんやさしい新しいSEOの教本

C. 勢い

D. サーチユーザーに対する理解

Search Console （各5点）

7. Google Search Console に改名したことにより、変
わったことは？

A. 全体的にカテゴリなどが見直され、UIが変わっ
た

B. ページの高速化がなされた

C. ヘルプトピックがGSCアカデミーという名前で強
化された

D. 特に変わっていない

8. 構造化データはなんのためにある？

A. GoogleにHTML構造を伝えるため

B. Googleにページ内の要素の意味や位置付けを
明示的に伝えるため

C. リッチスニペットを適切に出すため

D. 内部リンクを強化するため

9. 自社ページにおいて、リッチスニペットの設定ができ
ないものはどれ？

A. Product

B. Recipe

C. Author

D. Event

10. GoogleSearchConsoleにない機能を選べ

A. リンク切れを把握する

B. クローラがどのくらいクロールして、どれくらい
データを持っていったのかが分かる

C. 検索結果からのクリック率と、そこからまた検索
結果に戻ってきた割合が分かる

D. サイトに対して貼られている外部リンクのリストが
手に入る



解析 （各5点）

11. アクセスログ解析を行う前に決めておくべきこととして
次のうち不適切なものは何か？

A. 目的

B. 期間

C. 対象ユーザー条件

D. 結論

12. セグメントの設定で最初に検討すべきことは次のうち
どれか？

A. 分析仕様の取り決め

B. コンバージョンの定義

C. ユーザーの前提条件

D. eコマースの設定

13. コホート分析は、何を併用すると最も効果的か？

A. 時系列分析

B. セグメント

C. RFM分析

D. ヒートマップ分析

14. RFM分析のR・F・Mを指す言葉として最も適切なも
のはどれか？

A. Recency, Frequency, Monetary

B. Reaction, Flexibility, Memory

C. Response, Fundamentals, Money

D. Repeat, Failure, Movement

ライティング （各10点）

15. 見出しを考えましょう 

16. キャッチコピーを考えましょう

基調講演 SEO Search Console 解析 ライティング 合計

/20 /20 /20 /20 /20 /100

 
 
 

 

 

 

 


