


コンテンツマーケティングで導く	  
目的別の勝ちパターン	  

	  
株式会社マジメ	  
山中もとお	  

　	  



株式会社マジメの紹介�

東京都新宿区新宿１−１１−３　エクセル新宿御苑ビル6F	  
資本金          １,０００万円	  
従業員　　　        　５名	  
専属作家　            ９０名�



著書�

はじめてのコンテンツマーケティグ�
�

幻冬舎�



コンテンツマーケティグの	  
タイプ別事例について�



コンテンツマーケティングの	  
タイプ別事例（検索型）�

検索ヒットワードを逆算して、�
コンテンツのタイトルと見出しを設定する！	  
	  
世間ではどのような検索ワードが多いのか、また細かいニー
ズはどこにあるのか分析してコンテンツを組み立てます。�



コンテンツマーケティングの	  
タイプ別事例（検索型）�

検索ヒットワードを逆算して、�
コンテンツのタイトルと見出しを設定する！	  
世間ではどのような検索ワードが多いのか、また細かいニー
ズはどこにあるのか分析してコンテンツを組み立てます。�

美容や医療など「お悩み系」「相談系」など検索
ワードが幅広く選択肢の多い業種。�



検索型の事例�



検索型の事例�

大人ニキビ�

ニキビ跡�

ニキビ食べ物�



コンテンツマーケティングの	  
タイプ別事例（ソーシャル型）�

「バズ！」を目的としてTwitterやFacebookを中心としたSNS
などでシェアを用いた拡散を狙ったコンテンツを組み立てて
います。	  
	  
ウケ狙いの企画から、興味関心などで共感を得る事が目的�
�



コンテンツマーケティングの	  
タイプ別事例（ソーシャル型）�

「バズ！」を目的としてTwitterやFacebookを中心としたSNS
などでシェアを用いた拡散を狙ったコンテンツを組み立てて
います。	  
	  
ウケ狙いの企画から、興味関心などで共感を得る事が目的�
�

共感を得る事を目的とした「BtoB」「新サービス」な
どの業種に向いています。�



ソーシャル型の事例�



ソーシャル型の事例�

Facebook　１,４２６	  
Twitter	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  ２３３	  
はてブ　            １９５�



コンテンツマーケティングの	  
タイプ別事例（ブランド型）�

ブランドの指名検索数とエンゲージメントの向上を目指している
パターン�
	  
すでにある一定のポジションを確立している企業が、ユーザーと
の距離を縮めるために行っているケースが多い	  



コンテンツマーケティングの	  
タイプ別事例（ブランド型）�

ブランドの指名検索数とエンゲージメントの向上を目指している
パターン�
	  
すでにある一定のポジションを確立している企業が、ユーザーと
の距離を縮めるために行っているケースが多い	  

ブランド力を保持しているメーカーなどに向いている�



ブランド型の事例�



コンテンツマーケティングのまとめ�

・検索型  →	  	  
　　　　  美容や医療など「お悩み系」「相談系」	  
�
・ソーシャル型  →	  
　　　　  共感を得たい「B2B」「新サービス」	  
�
・ブランド型  →	  
　  　　　有名ブランドがユーザーとの距離を縮めたい場合�



【検索型】�

調査型�

取材型�

タレント型�
【ソーシャル型】�【ブランド型】�

コンテンツマーケティングのまとめ�



コンテンツの作り方�



ライターと編集の関係性�



調査型コンテンツ�



取材型コンテンツ�



タレント型コンテンツ�



もっとも意識しているコト�

難しいコトを�



もっとも意識しているコト�

難しいコトを�

シンプルにわかりやすく�



効果検証のやり方�



作って終わりにしないために�



作って終わりにしないために�

効果検証を行いましょう�



PV数やUU数に惑わされるない�

このサイトの場合はPV・UU数よりも	  
どの検索ワードの順位が上がったか？	  

の方が大切！�



効果検証まとめ�

キーワード�

• 狙ったワードの順位推移について�
• サイトのテーマ性は偏っていないか�

SNS�

• Facebookでは広告を活用しましょう！�
• Twitterでの過剰反応はないか？�

ブランド力�
• 指名検索は増えているか？�

コンテンツ�



効果検証まとめ�

キーワード�

• 狙ったワードの順位推移について�
• サイトのテーマ性は偏っていないか�

SNS�

• Facebookでは広告を活用しましょう！�
• Twitterでの過剰反応はないか？�

ブランド力�
• 指名検索は増えているか？�

コンテンツ�
• どのようなコンテンツがよく読まれているか？�



さいごに�



よく失敗するケース�



よく失敗するケース�

自己満足�



バランスを大切に�

アイディア�

分析力�
客観的
視点�



ありがとうございました�


