


デザインの考え方、つくり方
～実例&進め方編～



はじめての
CSS Nite

角田綾佳-すみだあやか
Webデザイナー&イラストレーター

大阪在住、2006年よりフリーランス



ATTENTION

実際の案件のデータを含みます
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わたしはデザイナーです



デザイナーは実は「設計士」

出展：Wikipedia

視覚領域において意匠計画や図案、
設計を手掛ける人のこと

なんだそうです



頑張って
制作

完成ここだけじゃないよ

結果手段目的

なるほど
Webサイトと
チラシを
作りましょう

うちの商品を
もっと多くの人に
知ってほしい



よくある制作フロー

クライアント ディレクター

デザイナー

フロントエンド
エンジニア

D
F
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ワイヤーフレームと
ビジュアルデザインの
間の深くて暗い闇



今回のアンケートで
「ワイヤー通りのデザインが上がってくる」

という回答がありました



なぜ？
デザイナー視点から
考えてみました



ワイヤーフレーム通りの
デザインになる

五つの理由
たぶ
ん



どこまでがFIXの要件か
わからない

一



ディレクターに怒られる

二



ユーザの視点がない

三



定時で帰りたい

四



給料が上がらない

五



どこまでFIXの要件かわからない
ディレクターに怒られる
ユーザの視点がない
定時で帰りたい
給料が上がらない

１
２
３
４
５

がんばって

がんばって

闇じゃなくて悲しいすれ違いっぽい…
ゴールを共有するのはむずかしいよね
闇じゃなくて悲しいすれ違いっぽい…
ゴールを共有するのはむずかしいよね



ワイヤーフレームとのお付き合いに
心がけていること
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ワ
イ
ヤ
ー
フ
レ
ー
ム
に
も

背
景
が
あ
る

D

システムの要件を
先に決めないと
いけなくて

プレゼンに
必要で

3日くらい
寝てない
んだよね

パートナーさんに
発注するのに

プロト
タイプに



ワ
イ
ヤ
ー
フ
レ
ー
ム
に
も

背
景
が
あ
る

D

システムの要件を
先に決めないと
いけなくて

プレゼンに
必要で

3日くらい
寝てない
んだよね

パートナーさんに
発注するのに

プロト
タイプに

ワイヤーフレーム≠デザイン指示書
だと思った方がいいかも



最
初
に
確
認
す
る
こ
と

レスポンシブ？　デバイスごと？

使用予定のCMSやフレームワークは？

使用予定のプラグインやライブラリは？

固定する項目、共通する項目は？

レイアウトやビジュアルの提案が可能？

情報の優先順位は？

運用はだれがする？ 一例です

変えてはいけないところありますか？



ワイヤーフレームをもらったら

ざっくり
見て





公式サイトや資料を読みこむ
それからやること　その 1

競合他社

商品の
特徴

サイトの
システム

ターゲット



それからやること　その 2

ユーザーになりきってみる



？ ！

行ったり来たり

ワイヤーフレームに対する
？と！がわかる

この特徴
入ってないな

ページの
動線は？

AとBの
優先順位は？

「会員」って
なに？

決済の
種類は？ 期間が

わかりにくい
どこに
あるの？

営業
時間は？



？や！を理解できたらようやく制作に入る

やるぜ



ワイヤーフレームはお弁当箱に見えてしまう

どこに唐揚げ
入れよう



目的を理解してから対峙しよう

これを食べて
元気になって
ほしい

さて、
どう入れよう



ま
と
め

ビジュアルには力がある
ワイヤーだってビジュアル、取り扱いに注意



実例 1
リニューアル／ワイヤーフレームありバージョン



PHOTO&SHARE



なにを？

家庭用
マッサージ機を

家事の
空き時間に

購入とレンタルを
迷っているスマートフォンで

レンタルサービスを数社
検討中

レンタルがお得なことを
知ってほしい

50代女性に 家で

だれに？

いつ？ なぜ？どうやって？

どうなってほしい？

どこで？

いまはどんな状態？



マッサージチェアの
メーカー直通という

安心感

コリをほぐす
血行がいい
暖色系

このサービスを
利用したイメージが

欲しいな

柔らかい
イメージ

イラストは
少し若め



PHOTO&SHARE



実例 2
新規／ワイヤーフレームなしバージョン



PHOTO&SHARE



なにを？ だれに？

いつ？ なぜ？どうやって？

どうなってほしい？

どこで？

いまはどんな状態？

手がかりが少なくて
作れない…！！



ま
ず
「
移
住
」
に
つ
い
て

考
え
た

移住って
どんなこと？

思い浮かべる
ことは？

どんな
不安がある？

どんなとき
考える？

いまどんな
気持ち？

きっかけは？

どんな相談
したい？



移住って、「住むところを探す」だけじゃない
すごく前向きな気持ちなのかも

新しいことをはじめるってワクワクする

これをどうやって共有しよう

？



ポ
エ
ム
を
書
い
て
み
た 正しい情報を

探しやすく

進もう！

前向きな気持ちに
寄り添う

押し付けない



ロ
ゴ

「進もう」という前向きなキーワードから出た
「旗」のモチーフが採用された



ビ
ジ
ュ
ア
ル

「住みたい風景」を思い起こすビジュアルと
キャッチコピーが追加された



デザイン前にデザインを共有できて
全体のデザインの軸ができた



「参考サイト」を参考にデザインするのは意外とむずかしい



ヒアリングで気をつけている

3つのこと



尋問しない
1



否定しない
2



どんなデザインにしますか？
3



たまにやってしまう失敗…



修正依頼を受けて
レイアウトや項目
見直しました！！

デザイナーは基本ポジティブ
いいものにしたい！と提案する

いいものが
できた！！



「頼んでたものと違う」になるのは
もったいない

社内合意
とれてたのに
変わってる…

また確認だよ…



ま
と
め

尋問しない
否定しない
どんなデザインにしたいか聞かない
大きな変更を伴う提案はB案で



ビジュアルデザインで
気をつけていること
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どんなデザインでも、
要素を置いていくだけではこうなる



目立たせるには
これしかない・・・！！ 主

役



ビジュアルデザインで大事なのは
「情報整理」と「パーツのパワー」

大半の時間
これです



通常チケット 回数チケット

3,000円 30,000円

1枚 12枚

オプション

1,000円

1枚

通常チケット
（1枚）
3,000円

回数チケット
（12枚）
30,000円

オプション
（1枚）
1,000円

ま
と
め
る
？



そ
ろ
え
る
？

・全国に20拠点あります
・福利厚生がしっかりしてい
るので安心して働けます
・経験不問！未経験でも歓迎
します
・メールフォームからお気軽
にお問い合わせください

拠点

待遇

経験

応募

全国に20拠点

福利厚生完備

経験不問！未経験歓迎

メールフォームから応募



置
き
換
え
る
？

100人中90人が実感10％の合格者

1
10人

90％



ビジュアルデザインはパワーの足し算引き算

I      BOOK パワー

170

コピー 50
写真 100

背景 20
コピー 10
背景 10

写真 10

パワー

30
I      BOOK
キャンペーン

本
が
好
き







虫の目と鳥の目を使い分ける

色はきれいか

ノイズがないか

フォントは合っているか

ターゲットに合っているか

きちんと理解できるか

流れに無理がないか



なにかがイケてないとき

イケてるサイトのパーツと部分的に取り替えてみる

どこに問題があるかがわかる



すみだメソッド 2
明日から使える！







デザイナーに個性はいらない？



ストックいいね

時間内にいいデザインを作るには
デザインの引き出しが必要
引き出しはデザイナーの武器



ビジュアルデザインもレシピのように
システム化できるはず

そのぶん
考える時間が
増える！！



ビジュアルデザインには
力がある
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なんだよ、結局見た目の話かよ
って思いました？



デザインは誰のため？



ユーザーのためであり
お客さんのためであり

チームのみんなのためでもある



いいデザインは

「その気」
になる



デザインは

デザイナーだけでは完結しない



心が動かないと

はじまらない



あなたのワイヤーフレームは
デザインは

心を動かしていますか？



あなたのワイヤーフレームは
デザインは

心を動かしていますか？

がんばって
いきましょう！


